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nueva temporada electoral y los candidatos

recorren todo el pais. Los carteles se exhiben
en los patios delanteros de las casas y adornan los
parachoques de los automaviles. Los voluntarios
se presentan en las tiendas de comestibles Iy
estaciones de ferrocarril para instar al pablico a
registrarse en el Ultimo minuto. Cada vez son mas
frecuentes las conversaciones serias, a veces
acaloradas, sobre cual es el candidato que pueda
conducir al pais por mejor sendero.

Estados Unidos se halla en medio de una

La mayor parte de los estadounidenses siguen las
eripecias de la campafia electoral presidencial por
0s periodicos, las noticias vespertinas de la

television, su programa favorito de radio o por un

sitio en la Internet. Relativamente son pocos los

ciudadanos que tienen la experiencia de conocer a

los candidatos, a menos que vivan en un estado

arduamente disputado, de esos considerados
como campos de batalla . Quienes lo hacen, en
particular donde hay grandes concentraciones de
votantes indecisos, pueden tener varias
oportunidades de ver a los candidatos durante la
temporada electoral. Quienes viven en
comunidades que consistentemente votan por los

Republicanos o los Demacratas es probable que

no vean a ninguno de los candidatos de los

partidos.

La campafia de elecciones presidenciales de 2004
NO es una excepcion a esa norma. A medida que
se acerca el 2 de noviembre, fecha de las
elecciones, se intensifica el alud de informacion
mediética y los candidatos se esfuerzan por
resaltar sus diferencias en torno a las cuestiones de
interés. El presidente George Bush y el senador
John Kerry estan viajando por todo el paisy
dirigiéndose a muchedumbres de posibles
seguidores, en particular en los estados mas
disputados, como Pennsylvania, Ohio y Nuevo
Meéxico. Los dos candidatos programaron tres
debates para ser transmitidos por television en
toda la nacion para plantear con mas claridad las
cuestiones de interés para los votantes. Lo que
mas parece preocupar a los estadounidenses en las
elecciones de 2004, segun las encuestas de
opinién, es el tema de la sequridad y la situacion
de la economia nacional, sobre todo lo
relacionado con puestos de trabajo.

En esta revista se presenta un amplio panorama
de las elecciones, las fuerzas influyentes en accion,
las posiciones de los dos partidos principales, y los
procedimientos de voto en Estados Unidos. En la
rimera seccion se examinan seis importantes
actores que influyen en las elecciones: la
necesidad de IoPrar apoyo en suficientes estados
para ganar en el Colegio Electoral, los diversos
grupos étnicos y demograficos de electores, la
Importancia de las elecciones para el Senado y la
Camara de Representantes, las cambiantes normas
que rigen el financiamiento de las campafias, el
papel de los medios de informacion y la
publicidad politica y el impacto de los candidatos
de terceros partidos. Cada segmento presenta
informacion general con el comentario de un
experto que explica como se desarrolla el temario
en la campana de 2004.

En la sePunda seccion se comparan los programas
electorales de los partidos Republicano y
Demacrata, que presentan sus posiciones oficiales
respecto a una serie de cuestiones de politica. Dos
activistas politicos, uno de cada partido, presentan
informacion general sobre la posicion de sus
respectivos partidos en varios temas clave. Por
ultimo, se comparan ambos programas, uno al
lado del otro.

En la Gltima seccion se examinan algo de la
mecanica de las elecciones en Estados Unidos,
incluyendo al Colegio Electoral, los centros de
votacion, las maquinas para votar y las boletas de
votacion.

A los estadounidenses les gusta discutir sobre su
sistema electoral: si se debe eliminar el Colegio
Electoral, cdmo controlar la cantidad de dinero
que se gasta en las campafias, qué maquinas para
votar son de uso mas facil para los electores. Cada
ciclo electoral lleva consigo sus propios reclamos,
ajustes y reformas. Y las discusiones empiezan en
torno a como proceder la proxima vez. Sin
embargo, el sistema electoral ha servido al pais
durante mas de 200 afios en la transferencia
pacifica del poder presidencial y sigue siendo un
modelo de democracia estadounidense en accion.

—Los editores
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Ganar en los estados

La campafia por la presidencia se concentra méas intensamente en algunos estados que en
otros debido a que la Constitucion de Estados Unidos establece el uso del Colegio Electoral
en lugar del voto popular directo. Este articulo explica como funciona este sistema y luego
el comentario siguiente, por Charlie Cook, examina las cifras en las elecciones de este afio.

Cook es director y propietario del informativo Cook Political Report.

| dia de las elecciones los estadounidenses marcan

en su boleta en favor de su candidato presidencial

favoritos estan, en realidad, votando por un grupo
de electores estatales. Estos electores estan comprometidos
a votar por ese candidato en el Colegio Electoral, entidad
compuesta por representantes que realmente es la que
elige al presidente y al vicepresidente.

Establecido en los primeros dias de la repablica, el
Colegio Electoral actualmente tiene 538 miembros. Cada
estado esta representado por electores en cifra igual a la de
senadores y representantes que representan al estado en el
Congreso nacional. El Distrito de Columbia, que no tiene
derecho al voto en el Congreso, cuenta sin embargo con
tres votos electorales. El candidato que gana la presidencia
es el que recibe la mayoria absoluta (por lo menos 270)
de los votos electorales.

De acuerdo a este sistema electoral, es posible alcanzar la
presidencia sin ganar el voto popular. Fue lo que sucedio
recientemente en 2000, aunque también ocurrid otras tres
veces en la historia de Estados Unidos. Esta anomalia

ocurre porque casi todos los estados usan el sistema del
"ganador se queda con todo", de modo que el candidato
que gana el voto popular en un estado cuenta con todos
los electores de ese estado en el Colegio Electoral. Las
Unicas excepciones son los estados de Maine y Nebraska,
donde se escogen dos electores por voto popular en todo
el estado y el resto por voto popular dentro de cada
distrito congresional.

Por consiguiente, los partidos politicos deben considerar
cada estado un certamen politico diferente, teniendo en
cuenta que no es el total nacional de los votos lo que
cuenta, sino cuantos votos electorales que tenga un
candidato, lo que determinara quien llega a la Casa
Blanca. Los candidatos deben realizar tanto la camparia
nacional, en la cual sus mensajes son difundidos por los

Arriba: El presidente George Bush saluda a sus partidarios en un acto de su
campafia electoral, el 6 de agosto, en Stratham, New Hampshire.
(AP Photo/Charles Dharapak)

Partidarios reciben al senador John Kerry en una concentracion
del 21 de septiembre en Orlando, Florida.
(AP Photo/Peter Cosgrove)
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medios de comunicacion masivo, como una camparia mas
precisa en los estados abordando cuestiones e inquietudes
locales y regionales.

Muchos estados, en virtud a su composicion demogréafica
0 econdémica, posiblemente vayan a favorecer a
determinado candidato o partido. En afios recientes se ha
discutido ampliamente el tema de los denominados
estados rojos y estados azules, es decir los estados que
tienden a votar por mayoria por los Republicanos (rojos)
0 por los Demdcratas (azules). Los mapas que ilustran
estas diferencias muestran que la mayoria a los estados
azules en las costas y la mayoria de los estados rojos en el
sur y centro del pais. Aquellos estados que son demasiado
dificiles de predecir, denominados estados campo de
batalla o estados oscilantes, tienden a concitar muchos de
los recursos de ambas campafias.

Los estados campo de batalla, donde los candidatos
compiten por una pequefia diferencia en el porcentaje en
relacion al otro, pueden cambiar de una eleccion a otra e
incluso dentro de una misma temporada electoral. En
general los expertos consideran que en 2004 hay 10
estados campos de batalla: Florida, Ohio y Pensilvania,
lowa, Minnesota, Nueva Hampshire, Nuevo México,
Oregon, Virginia Occidental y Wisonsin. En total estos
diez estados representan 116 de los 270 votos electores
que se requieren para ganar.

Los estrategas de las camparias deben calcular el tiempo y
los fondos que necesita dedicar un candidato a un estado
determinado para tener la mayor posibilidad de ganar.
Durante la campafia de 2004 el presidente George Bush y
el senador John Kerry han realizado varias visitas a los
estados denominados campos de batalla como Pensilvania
y Ohio. Ademas de los candidatos presidenciales, los
candidatos a la vicepresidencia, miembros de sus familias
y otros representantes, como politicos locales populares,
han pronunciado discursos en nombre de las campafias en
varios estados.

En un certamen refiido la concurrencia de los votantes a
las urnas es decisiva, y ambas campafias organizan
actividades para identificar a los partidarios y llevarlos a
las urnas el dia de la eleccién o para que voten en
ausencia por anticipado enviando por correo las papeletas.
Los dos partidos tienen también programas dindmicos
para registrar votantes, especialmente en las comunidades
con mayor probabilidad de favorecer a su candidato,

RSHIY
.'{ I"\l ll l(l\‘

ww. GOV .com

Influencia del Colegio Electoral
Comentario por Charlie Cook

Si Estados Unidos tuviera una gran eleccion nacional en
la que el ganador del voto popular fuera el presidente
elegido, los candidatos concentrarian todas las actividades
de sus camparias en las ciudades principales, sin realizar
camparias realmente nacionales, ignorando
completamente a los estados mas pequefios.

El actual sistema del Colegio Electoral fue establecido
para crear 51 (50 estados més el Distrito de Columbia)
certamenes separados, con los estados campo de batalla
tan diversos en esta eleccion como Nueva Hampshire en
el nordeste, Nuevo México y Nevada en el sudoeste y la
Florida en el sudeste (tres estados con una considerable
poblacién hispana), estados industriales como Pensilvania
y Ohio, asi como estados més diversos con grandes
poblaciones agricolas, como ser lowa, Minnesota y
Wisconsin.

Este sistema también obliga a los candidatos a realizar
camparfias mas al "detalle", con visitas a ciudades y
pueblos bastante pequefios, que no seria el caso en
absoluto si se tratara de una eleccion nacional. El sistema
hace que las campafias no sean puramente un asunto de la
television y obliga a la interaccion con los votantes en
escenarios mas pequefios.

Arriba; El vicepresidente Dick Cheney habla ante una concentracién del 20 de
septiembre en Grove City, Ohio. (AP Photo/Jay Laprete)
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Situacién actual en la contienda

Actualmente hay 24 estados, con un total de 208 votos
electorales, considerados como pilares sélidos en el campo
del presidente George Bush. Ellos son Alabama (9),
Alaska (3), Arizona (10), Arkansas (6), Georgia (15),
Idaho (4), Indiana (11), Kansas (6), Kentucky (8),
Luisiana (9), Mississippi (6), Missouri (11), Montana (3),
Nebraska (5), Carolina del Norte (15), Dakota del Norte
(3), Oklahoma (7), Carolina del Sur (8), Dakota del Sur
(3), Tennessee (11), Texas (34), Virginia (13), Utah (5) y
Wyoming (3).

Hay 13 estados que posiblemente, casi seguro, voten por
el senador John Kerry, con un total de 179 votos
electorales. Ellos son California (55), Connecticut (7),
Distrito de Columbia (3), Delaware (3), Hawaii (4),
lllinois (21), Maryland (10), Massachusetts (12), Nueva
Jersey (15), Nueva York (31), Rhode Island (4), Vermont
(3) y Washington (11).

Actualmente hay tres estados que se inclinan hacia Kerry,
que tienen 28 votos electorales: Maine (4), Michigan (17)
y Oregon (7).

De los 50 estados y el Distrito de Columbia que votan el
2 de noviembre, hay 11 estados, con un total de 123
votos electorales, que son demasiado refiidos para hacer
una prediccién. Ellos son Colorado (9), Florida (27),
lowa (7), Minnesota (10), Nevada (5), Nueva Hampshire
(4), Nuevo Meéxico (5), Ohio (20), Pensilvania (21),
Virginia Occidental (5) y Wisconsin (10). Un candidato
debe tener 270 votos para ganar el Colegio Electoral y
por consiguiente, la eleccion.

En visperas del primer debate las encuestas principales
indicaban que Bush estaba entre tres y ocho puntos (mas
probablemente seis puntos) por encima de Kerry en todo
el pais y con un promedio de cuatro puntos de ventaja en
los estados mas refiidos. Bush iba adelante por margenes
muy pequefios en siete u ocho de los estados demasiado
refiidos como para anticipar los resultados.

Después del primer y segundo debate las nuevas encuestas
mostraban a los candidatos empatados, es decir, ninguno
de ellos con ventaja clara sobre el otro.

Las opiniones expresadas en este articulo no necesariamente reflejan los
puntos de vista o las politicas del Departamento de Estado de Estados
Unidos.
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Electorado dividido

Puesto que los votantes estadounidenses estan divididos en partes casi iguales entre los dos
principales candidatos a presidente, las campafias y la atencion de los medios de
comunicacion se concentran en los votantes indecisos, que pueden volcar el resultado de la
eleccion hacia uno u otro lado. Este articulo expone la composicion del electorado; el
comentario de John Zogby examina el comportamiento de votacion de ciertos grupos.
Zogby es presidente y oficial ejecutivo en jefe de Zogby International, firma
de sondeos de opinion publica.

on una poblacion en edad de votar de mas de 200

millones de personas, Estados Unidos tiene un

electorado variado. En afios recientes, los medios
de comunicacion han dividido el pais en estados rojos y
azules para mostrar las preferencias de voto en relacion
con los temas nacionales: rojo para los Republicanos y
azul para los Demdcratas. Pero esta es una simplificacion
exagerada del panorama politico estadounidense. Por
ejemplo, no muestra cuan cerradas pueden ser las
competencias politicas dentro de esos estados. Aunque el
candidato ganador generalmente recibe todos los votos
electorales del estado, cerca de la mitad de los votos en
cualquier estado, rojo o azul, pueden haber votado por el
oponente. En las elecciones del 2000, hubo 14 estados en
los cuales menos de cinco puntos porcentuales separaron
a los candidatos ganador y perdedor. Un pequefio giro en
los votos de un estado donde los votantes estan casi
igualmente divididos puede, entonces, cambiar el
resultado de una eleccion.

Las campanfias de los partidos politicos concentran sus
esfuerzos en dos grupos de votantes: aquellos que ya los

apoyan — la "base" del partido — y aquellos a quienes se
puede persuadir de que las apoyen, o sea el "voto
oscilante".

Ambos partidos Ilevan a cabo sondeos para identificar qué
votantes pueden ganarse para su lado en la boleta.
Durante toda la campafia, los encuestadores buscan
informacién sobre los estilos de vida de los votantes, su
actitud en relacion con distintos temas y el candidato que
prefieren para presidente. Las campafias usan esta
informacidn para planear estrategias a fin de llegar hasta
los votantes indecisos e independientes; los medios de
comunicacién usan los datos para presentar un cuadro de
como transcurre la carrera por la Casa Blanca, y
pronosticar el ganador.

Arriba: El presidente Bush responde a preguntas de los votantes en una sesion de
"Preguntas al presidente Bush”, el 11 de agosto, en Albuquerque, Nuevo
México. (AP Photo/Pablo Martinez Monsivais)

El senador Kerry saluda a sus partidarios en un acto realizado en Santa Fé,
Nuevo México, el 11 de octubre. (AP Photo/Gerald Herbert)
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Los expertos coinciden en que la influencia mas fuerte en
el comportamiento del votante es la identificacion
partidista. Actualmente los votantes estadounidenses se
identifican a si mismos en partes casi iguales como
Republicanos, Demacratas o Independientes no afiliados
a ninguno de los partidos principales. Aungue ciertos
estudios sugieren que los independientes tienden a votar
constantemente por los candidatos de un partido y no
por los del otro, una cantidad de estos votantes tomaran
ellos mismos una nueva alineacion cuando consideren que
en el pais o en su comunidad hay problemas serios que
no son atendidos adecuadamente. Es la porcién del
electorado impredecible, alrededor del 10 por ciento de
todos los votantes, que los candidatos apuntan mas
intensamente como objetivo, acomodando sus mensajes
de campafia a lo que los encuestadores han determinado
que es mas probable que resulte persuasivo.

Hay, de hecho, algunas caracteristicas regionales del
votante: los residentes de los estados de la costa del
Pacifico y los estados del nordeste tienen a ser mas
liberales en cuestiones sociales y econdémicas, en tanto que
los del Sur tienden a ser méas conservadores; los estados
oscilantes tienden a ser aquellos donde hay un equilibrio
de zonas rurales y grandes areas urbanas. Pero, debido a la
movilidad de los estadounidenses (cada afio cerca de una
quinta parte de la poblacion de Estados Unidos se muda
de lugar), la llegada de inmigrantes que se convierten en
votantes y la influencia de los medios nacionales de
comunicacion, los patrones de voto cambian entre una 'y
otra eleccion.

Por ejemplo, luego de la Segunda Guerra Mundial el
estado de la Florida era resueltamente conservador y
republicano, que s6lo en tres ocasiones le dio su voto en
el Colegio Electoral a un candidato presidencial
demdcrata. Pero en la década pasada miles de jubilados se
han mudado a ese estado procedentes de ciudades del
norte y su poblacion afronorteamericana e hispanica (no
cubana) se ha duplicado. Estos grupos apoyan
tradicionalmente a candidatos Demdcratas y, como lo
demostraron las elecciones del 2000, la Florida es ahora
un importante estado oscilante.

Si miran mas alla de la historia de votacion regional, los
encuestadores encontraran indicadores mas precisos de
como un ciudadano depositara su voto, atendiendo a su
edad, sexo, nivel educativo, ingresos, etnia y otras
caracteristicas demogréficas que afectan las opiniones
politicas. Por ejemplo, es mas probable que las personas
que se identifican como cristianas evangélicas voten por
los Republicanos; las mujeres que han cursado la
universidad es mas probable que sean liberales en
cuestiones sociales; es mas probable que los varones en
buena posicidn econdmica sean conservadores en
cuestiones econoémicas.

Arriba: El senador John Edwards (segundo desde la izquierda), candidato
vicepresidencial Demdcrata, conversa con una familia de McAdenville,
Carolina del Norte, durante una visita a ese vecindario el 22 de agosto.
(AP Photo/Chuck Burton)
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Los bloques de votantes
que hay que observar

Comentario de John Zoghy

Esta eleccidon — como muchas otras anteriores — la
decidira un pufiado de grupos. Es de esperar que los
hispénicos, los afronorteamericanos, los catélicos, los
votantes jovenes, los votantes rurales y suburbanos,
tendran impacto en la carrera por la Casa Blanca.
Agréguese a esto que estos grupos s6lo tienen un impacto
considerable en los estados considerados campos de
batalla y se tendra una idea de qué grupos tienen la llave
del poder en el 2004.

Tres grupos favorecen al demdcrata John Kerry sobre el
republicano George W. Bush por margenes abrumadores:
los afronorteamericanos, los hispanicos y los jévenes. Con
s0s grupos, la competencia real no es conquistarlos, sino
llevarlos hasta las urnas — una afluencia elevada de
votantes es la clave de una victoria demdcrata; una
afluencia baja de esos grupos y los republicanos estaran en
el poder cuatro afios mas.

La carrera promete convertirse en una pelea politica
callejera en 20 estados oscilantes. Alli, los votantes
suburbanos forman el verdadero terreno en disputa: entre
los suburbanos Bush aventaja a Kerry.

El grupo hispanico sera el grupo demografico mas
estrechamente vigilado en esta eleccién. Bush cortejo
afanosamente a los hispanicos durante su periodo. Lo
hizo por una buena razdn: en el 2000, los hispanicos
sobrepasaron a los afronorteamericanos como el grupo
minoritario mas numeroso en Estados Unidos. Los
hispanicos representaron exactamente el 7 por ciento de
los votos en el 2000, cifra que se anticipa crecera en esta
eleccion.

El voto afronorteamericano es determinante para los
demdcratas. Los afronorteamericanos apoyaron a Gore
con un margen de 9 a 1, y apoyaran a Kerry por un
margen similar. Una elevada participacion electoral
afronorteamericana puede volcar la competencia hacia el
lado de Kerry en la Florida, Michigan, Missouri, Carolina
del Norte, Ohio, Pennsylvania, Tennessee y Virginia.

Los cristianos evangélicos blancos son un electorado clave
que favorece al Partido Republicano. Varias posturas de la
administracion Bush despiertan fuerte apoyo en este
grupo. Algunos estrategas republicanos han alegado que
los casi cuatro millones de evangélicos blancos que no
votaron en las elecciones del 2000 le costaron a Bush el
voto popular. Sea 0 no exacta esa cifra, los Republicanos
quieren maximizar la afluencia de evangélicos en la
votacion del 2004.

Los votantes catdlicos se han convertido en uno de los
grupos que méas cambian de uno a otro lado,
principalmente porque es un grupo lider que vota de la
manera que vota la nacién. En el 2000 Gore gané ahi por
dos puntos. Desde entonces Bush ha cortejado al grupo
catdlico, que importa en casi todos los estados oscilantes.
A pesar de ser catdlico, actualmente Kerry va a la zaga de
Bush. Sélo en los estados oscilantes de Arkansas, Carolina
del Norte, Oregdn, Tennessee, Virginia, Washington y
Virginia Occidental, los catdlicos no representan por lo
menos una cuarta parte de los votantes.

El voto rural — clave de las victorias del ex presidente
Clinton — ser& un grupo decisivo. Kerry trata de llegar
hasta los votantes rurales con mensajes de temas
econdmicos, y muchos votantes rurales viven en areas
duramente golpeadas por la recesion.

Los votantes jovenes también pueden demostrar ser
importantes en esta eleccion. Han sido objeto de la
intensa atencion de grupos no partidistas como "Rock the
Vote" (Sacudir el Voto) y de partisanos de la politica
como el cineasta Michael Moore. En el 2000, Gore
super6 a Bush por 48 a 46 por ciento, y cuando esto se
escribe, Kerry parece tener una sélida ventaja sobre Bush.

Nada de esto significa que un repunte tardio de un
candidato, o la aparicién de una tendencia inesperada, no
vaya a cambiar la tendencia de la competencia; sin
embargo, tal como las cosas estdn hoy, hay que esperar
que la estrategia, en los dos campos, para dedicarse a este
electorado en los dias que faltan hasta el 2 de noviembre.

Las opiniones expresadas en este articulo no necesariamente reflejan los
puntos de vista o las politicas del Departamento de Estado de Estados
Unidos.
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Elecciones para el Congreso

Cada dos afios los estadounidenses eligen a toda la Camara de Representantes y a un
tercio del Senado. Los dos principales partidos politicos buscan cada uno lograr la
mayoria de los escafios en ambas cdmaras del Congreso, para impulsar con facilidad sus
agendas legislativas. Nuestro articulo le pasa una mira al proceso y es sequido de un
andlisis del experto politico Thomas E. Mann, que evalta las perspectivas de los
Republicanos y Democratas en las elecciones de este afio para el Congreso. Mann ocupa
la catedra W. Averell Harriman y miembro de nimero de The Brookings Institution,
con sede en Washington, D.C.

ado que cada una de las tres ramas del gobierno
D de Estados Unidos - ejecutiva, legislativa y

judicial - tiene igual fuerza en el sistema de
"controles y equilibrios" en Estados Unidos, es de vital

importancia si Republicanos o Demdcratas controlan las
cadmaras del Congreso.

Aunque el presidente determina la agenda politica para el
pais, el Congreso tiene influencia enorme para determinar
si una administracién puede cumplir 0 no con sus metas.
Las camaras del Congreso solas tienen poder para aprobar
leyes; aprobar o negar la designacion de funcionarios de
departamentos del gabinete, embajadores y jueces;
supervisar - e investigar - a las agencias del gobierno;
ratificar tratados; reglamentar el comercio; controlar los
impuestos y gastos; declarar la guerra, y aprobar fondos
para las fuerzas militares.

Los términos en que se realiza el debate sobre cualquier
tema son controlados por el partido mayoritario en cada
cdmara del Congreso, porque el partido mayoritario
controla el liderazgo y la composicion de las diversas
comisiones legislativas.

El Partido Republicano ha controlado la Camara de
Representantes desde las elecciones intermedias (mitad del
periodo de cuatro afios del presidente) de 1994. Lo
mismo ocurre con el Senado, excepto por un periodo de
cinco meses en 2001 cuando el senador James Jeffords de
Vermont dejo el Partido Republicano para ser

independiente sin afiliacion, quitando por lo tanto el
control formal de manos Republicanas. Para el demdcrata
Bill Clinton, que ejerci6 la presidencia de 1993 a 2001,
eso significd tener que adaptar continuamente sus
propuestas legislativas para obtener el apoyo del partido
de oposicién que controlaba el Congreso; para el
presidente republicano George W. Bush, eso ha
significado que tiene la mano un poco maés libre para
aplicar su programa.

La totalidad de la Camara de Representantes, en la cual el
tamafio de la delegacién de cada estado se determina por
su poblacion, esta abierta a eleccion cada dos afos. La
representacion en el Senado, por otra parte, es igual para
todos los estados: cada uno tiene dos senadores, elegidos
para un periodo de seis afios, y una tercera parte de sus
bancas esta abierta a eleccion en cualquier ciclo electoral
de dos afios. El vicepresidente tiene el voto de desempate
en las deliberaciones del Senado.

La redistribucion de distritos también es un factor en las
elecciones para el Congreso. Debido a que la Camara de
Representantes se basa en la cantidad de poblacion del
estado, los distritos congresionales en cada estado
generalmente se modifican conforme a la informacion de
poblacién obtenida en el censo de Estados Unidos que se
realiza cada 10 afos. El partido que tiene la mayoria de
las bancas en la legislatura de cada estado en ese
momento controla el proceso de redistribucion de
distritos y con frecuencia usa ese poder para trazar nuevas
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lineas de distritos de manera que favorezcan a sus
candidatos. Esto se conoce como "gerrymandering”, o sea
la manipulacién en la demarcacion de territorios.

Dado que el control del Congreso es tan vital para aplicar
la plataforma partidaria, los partidos politicos se
concentran en las elecciones de la Camara de
Representantes y del Senado tanto como en los comicios
presidenciales, dirigiéndose a los votantes potenciales de
los estados “oscilantes” en los comicios para el Congreso
0 en distritos donde las elecciones son tan refiidas que
pueden ser ganadas por cualquier partido. Ambos
partidos esperan que su candidato presidencial tendra
"arrastre”, la habilidad de atraer a votantes que debido a
su entusiasmo por un candidato presidencial votaran
también por los candidatos del mismo partido para otros
puestos.

En la actualidad, la composicion del Senado es de 51
Republicanos, 48 Demdcratas y un independiente que
tiende a votar con los Demécratas; los Republicanos
tienen una mayoria de 229 a 205 sobre los Demacratas,
con un independiente, en la Camara de Representantes de
435 miembros. Incluso un pequefio cambio en esta
distribucion de bancas en las elecciones generales de 2004
tendra un gran impacto en la capacidad del proximo
presidente para cumplir las promesas en su plan de accién
para Estados Unidos.

Arriba: La senadora Republicana Lisa Murkowski (segunda desde la izquierda)
y su familia saludan a sus partidarios en Alaska luego de ganar la nominacion
Republicana para el Senado el 24 de agosto. (AP Photo/Al Grillo)

Las competencias de este afo

Comentario por Thomas E. Mann

as perspectivas del Partido Demdcrata de ganar el

control mayoritario del Senado y de la Camara de

Representantes dependen ahora de manera
importante del desempefio de su candidato presidencial,
el senador John Kerry. El aumento de votos por la lista
partidaria completa registrado en afios recientes significa
que las elecciones competitivas para el Congreso pueden
inclinarse hacia uno u otro lado dependiendo del
desempefio de los candidatos que encabezan la boleta. Un
triunfo cdmodo de Kerry bien podria brindar el margen
de victoria suficiente en varios comicios por bancas del
Senado arduamente disputadas para permitir que los
Demdcratas ganen una mayoria muy estrecha, mientras
que una victoria de Bush muy probablemente permitira a
los Republicanos mantener 0 aumentar su mayoria de 51
bancas. Los Demdcratas tienen muchas menos
probabilidades de retomar el control de la Camara de
Representantes. Para superar a los Republicanos necesitan
conseguir 13 bancas adicionales en la cAmara de 435
asientos. Sin embargo, la cantidad de elecciones
genuinamente competitivas histéricamente pequefio (unas
tres docenas de bancas, la mitad actualmente en manos
demacratas) significa que probablemente necesitaran un
triunfo arrollador de Kerry para conseguir nuevamente la
mayoria.

Aparte de la eleccidn presidencial, los Republicanos
tienen una ventaja en el Senado porque estan
defendiendo menos bancas en territorio mas hospitalario.
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El terreno competitivo en el Senado se limita a 10 de los
34 estados con elecciones en este ciclo, en s6lo dos de los
cuales los senadores titulares estan seriamente
amenazados. El lider
minoritario Tom Daschle
de Dakota del Sur se
encuentra en refiida
batalla con el ex
miembro de la Camara
de Representantes, el
republicano John Thune.
Y la senadora de Alaska,
Lisa Murkowski,
designada por su padre el
gobernador Frank Murkowski para completar su periodo
incompleto en el Senado, enfrenta un fuerte desafio del ex
gobernador demdcrata Tony Knowles. Los demdcratas
deben defender cinco bancas en el sur donde sus titulares
han decidido retirarse: Florida, Georgia, Carolina del Sur,
Carolina del Norte y Luisiana. El candidato republicano
es candidato mas fuerte en Georgia; los demdcratas tienen
candidatos fuertes en los otros cuatro comicios, pero
deben competir en terreno partidista en su mayor parte
desfavorable. Los Republicanos estan defendiendo bancas
abiertas en lllinois, Oklahoma y Colorado. El demdcrata
Barack Obama, quien fue el orador principal en la
Convencioén Demécrata, es el favorito cierto en lllinois,
pero las otras elecciones estan demasiado refiidas para
adelantar un ganador.

En la Camara de Representantes, las perspectivas
republicanas han sido alentadas por varias rondas exitosas
de redistribucion de distritos, las cuales han reducido
agudamente la cantidad de bancas competitivas y dado a
los Republicanos ventaja nacional en por lo menos una
docena de bancas. La reciente manipulacion partidista de
mediados de la década en Texas, orquestada por el lider
mayoritario en la Camara de Representantes Tom Delay
fue trazada para darles a los Republicanos media docena
de bancas adicionales. Si no hay una marea nacional
adversa poderosa, puede esperarse que mantengan o
aumenten modestamente su mayoria actual.

Si George W. Bush es reelecto probablemente trabajara
nuevamente con leve mayoria Republicana en el Senado y
en la Camara de Representantes, suficientes para
controlar la agenda pero no para frenar el denominado
"filibusterismo", o sean los prolongados discursos
obstruccionistas para postergar medidas de legislacion en

el Senado, o la agitacion entre los Republicanos
moderados en la Camara de Representantes. Su ambiciosa
agenda para construir una sociedad de propietarios en el
pais y ampliar la libertad y la democracia alrededor del
mundo puede encarar obstaculos formidables en el
Capitolio.

Si John Kerry resulta victorioso, probablemente enfrente
una Camara de Representantes y posiblemente también
un Senado controlados
por Republicanos. Se
veria forzado a tratar con
los Republicanos en
ambas cdmaras, lo cual
requeriria cambios
sustanciales en las
propuestas que promete
en la campafia. Pero el
gobierno dividido entre
partidos es mas la norma
que la excepcidn en la
politica estadounidense
contemporanea, y la
evidencia sugiere que
eso0s gobiernos son mas
productivos y ponen en vigencia politicas més sostenibles
de lo que podria esperarse.

Las opiniones expresadas en este articulo no necesariamente reflejan los
puntos de vista o las politicas del Departamento de Estado de Estados
Unidos.

Arriba: John Thune, candidato del Partido Republicano al senado, responde a
preguntas durante un debate realizado el 18 de agosto, Carolina del Sur.
(AP Photo/Doug Dreyer)

El candidato Demécrata al Senado Barack Obama saluda a la multitud en la
Feria Estatal de Illinois en Springfield, el 18 de agosto.
(AP photo/Seth Perlman)
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Competencias a observar en el Senado

Estados en manos Demdcratas. competencias a observar

ESTADO CANDIDATO COMENTARIO
Florida Betty Castor (D) El decisivo papel de Floridaen laeleccion
Mel Martinez (R) presidencial del 2000 ha concitado mucha
atencién y recursos por parte de ambos
partidos nacionales.
Luisiana Chris John (D) Competencia con escafio abierto, con
John Kennedy (D) desempate para los dos que lleguen al tope si

Carolinadel Norte

Arthur Morrell (D)
David Vitter (R)

Erskine Bowles (D)

ningun candidato logra mas del 50 por ciento
del voto.

La candidatura alavicepresidencia del

Richard Burr (R) titular John Edwards deja abierto este
escafio.
Dakota del Sur Tom Daschle (D)* Daschle, lider de la minoriaen e Senado,
John Thune (R) Unico titular Demdcrata cuya reeleccion es

incierta, enfrenta un fuerte desafio por parte
del ex-congresista Thune.

Otros estados donde un escafio Demdcrata esta abierto a eleccion son: Carolina del Sur, Georgia, Washington, California, Wisconsin,
Arkansas, Connecticut, Hawaii, Indiana, Maryland, Nevada, Nueva Y ork, Dakota del Norte, Oregon, Vermont

Estados en manos Republicanas. competencias a observar

ESTADO CANDIDATO COMENTARIO

Alaska Tony Knowles (D)
Lisa Murkowski (R)*

Murkowski, nombrada en el Senado por su
padre, busca lareeleccion contradel ex-
gobernador Knowles.

Colorado Ken Salazar (D) El Fiscal Federal Salazar y el magnate
Pete Coors (R) cervecero Coors superaron unas primarias
dificiles para ser los candidatos del partido.
[llinois Barack Obama (D) Esta historica competencia, eslaprimera
Alan Keyes (R) entre dos candidatos afronorteamericanos en
la historia de Estados Unidos.
Oklahoma Brad Carson (D) Tanto el congresista Carson como €l
Tom Coburn (R) excongresista Coburno son experimentados

legisladores.

Otro estados en los que un escafio Republicano esta abierto a eleccion son: Kentucky, Missouri, Pennsylvania, Alabama, Arizona,
Idaho, lowa, Kansas, Nueva Hampshire, Ohio, Utah

* Titular en busca de reeleccién
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Financiamiento de las campanas

Estados Unidos tiene leyes para regular el dinero que se gasta en las camparias electorales
federales, sin embargo las preocupacion no cesa. Este articulo hace una resefia del
financiamiento de las campafias politicas. El abogado Jan Baran analiza los cambios
logrados con la Ley Bipartidista de Reforma Electoral de 2002. Baran es socio en el
bufete Wiley, Rein & Feingold LLP, con sede en Washington D.C. y en la empresa dirige
la Practica de Leyes Electorales y Etica Gubernamental.

Kerry ==
Edwards &
APPROVED BY IGHN KERRY & P FOR BY IERRY-EDWARDS 2004, INC.

Estados Unidos es un tema ampliamente

discutido. Los esfuerzos hechos para controlar esos
costos limitando la cantidad de dinero que un donante
puede contribuir y las maneras en que los candidatos y
los partidos lo pueden gastar, han tenido un éxito
variado.

E | elevado costo de las camparias politicas en los

En 1971, el gobierno estableci6é un fondo que ofrece a los
candidatos presidenciales financiacion publica para sus
campafias—dinero publico que los ciudadanos aportan
con contribuciones voluntarias en sus impuestos sobre la
renta. El candidato que acepta dinero publico debe
aceptar un limite en los gastos y tiene prohibido recaudar
0 gastar cualquier fondo privado una vez que acepta la
nominacion de su partido. Tanto el presidente Bush
como el senador Kerry, como todo candidato presidencial
desde que se pusieran a disposicion estos fondos en 1976,
han optado por utilizar este sistema. Por lo tanto, en la
eleccién general de 2004, ambos estan limitados a gastar
aproximadamente 76 millones de doélares.

Sin embargo, los Partidos Demacrata y Republicano
pueden gastar respectivamente otros 16 millones de
dolares en coordinacion con sus candidatos y sumas
ilimitadas en actividades no coordinadas. Ademas, los
grupos de interés sin fines de lucro pueden también
participar en el proceso y publicar anuncios sobre temas
particulares que se refieran directamente a las posturas de
cada candidato. De esta manera, mismo con los limites
impuestos a los gastos, se anticipa que la campafia
presidencial de 2004 sera la mas costosa de la historia.
Este afio, los expertos estiman que los candidatos,
partidos y grupos de interés gastaran unos mil millones
de ddlares solamente en publicidad.

El debate sobre el financiamiento de las camparias gira
alrededor de dos temas principales: primero, la

Arriba: imagenes de los avisos televisivos del presidente Bush (izq.) y del senador
Kerry. (AP Photos/Bush-Cheney 2004; Kerry-Edwards 2004)
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preocupacion de que las grandes contribuciones permitan
que las personas y organizaciones acaudaladas tengan
acceso a los candidatos—acceso que el ciudadano comdn
no tiene—y que, con ese acceso influyan en la politica; y
segundo, la creencia de que las contribuciones destinadas
a una ideologia politica en particular representan una
forma de libertad de expresion, que estd protegida por la
Constitucion de Estados Unidos.

Un intento realizado en 1974 para reformar la influencia
que el dinero ejerce en la politica de Estados Unidos
resulté en la creacion de la Comision Federal Electoral
(FEC), una agencia gubernamental independiente, no
partidista. Su mision es supervisar los reglamentos del
proceso electoral estadounidense, incluso el uso de los
fondos para la eleccion y la divulgacion de los nombres de
los principales contribuyentes financieros. La misma ley
que establecid a la FEC limit6 también la cantidad que
una persona puede aportar e hizo que las contribuciones a
los candidatos por parte de sindicatos laborales o
corporaciones fuesen ilegales.

El resultado fue que los sindicatos, corporaciones y
personas acaudaladas reorientaran sus contribuciones
hacia los partidos politicos. Esas donaciones, que por ley
no pueden ser utilizadas por los candidatos mismos pero
pueden ser usadas para propdsitos diferentes a la campafia
como ser registro de votantes y apoyo a temas, se las
conoce como "dinero blando". No hay limites para el
dinero blando que una persona o un grupo puede
contribuir.

En 2002 el presidente George W. Bush firmd la Ley
Bipartidista de Reforma Electoral (BCRA), conocida
como Ley McCain-Feingold, con los nombres de quienes
la propusieron en el Senado. La ley hizo que fuera ilegal
solicitar y utilizar cualquier dinero blando en camparias
federales y proscribid la difusion publicitaria de temas de
apoyo por grupos ajenos durante las Gltimas semanas que
preceden a una eleccion federal.

Los grupos de interesados respondieron al gastar sus
dolares blandos por medio de 527 comités partidistas y
los grupos 501c¢ - los nombres provienen de la seccion del
cadigo tributario que los describe - que asumieron
muchas de las actividades antes atendidas por los partidos
politicos, especialmente la difusion de los anuncios de
temas de apoyo por los partidarios.

Hace poco los tribunales ordenaron a la FEC aplicar en
forma mas estricta las disposiciones de la Ley McCain-
Feingold, y los reformadores en el Congreso prometieron
presentar nueva legislacion para hacer que los grupos
politicos independientes fuesen mas responsables; sin
embargo ninguno de estos cambios entrara en vigor a
tiempo como para afectar la eleccion de este afio.

La BCRA en la practica

Comentario de Jan Baran

La eleccion presidencial de 2004 es la primera que se
realiza conforme a la Ley Bipartidista de Reforma
Electoral (BCRA), popularmente conocida como "Ley
McCain-Feingold". Esta ley cambio las reglas de la
financiacion de campafias politicas de varias maneras
importantes. Primero y antes que nada, prohibe las
donaciones cuantiosas y las donaciones de corporaciones
y sindicatos a los partidos politicos nacionales. Estos
fondos solian llamarse con frecuencia "dinero blando™.
En la campafia de 2000, los comités del Partido
Republicano y el Partido Demdcrata recaudaron y
gastaron colectivamente unos 500 millones de délares en
dinero blando.
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La segunda disposicién importante de la Ley McCain-
Feingold aumentd los limites que una persona puede
contribuir a los candidatos y partidos politicos. Esta
fuente de dinero se llama "dinero duro”. Algunos de los
limites fueron duplicados en relacion a lo que
inicialmente eran en 1974. Por ejemplo, la Ley McCain-
Feingold aumentd de 1.000 dolares a 2.000 délares la
cantidad que una persona puede donar a un candidato a
presidente, senador o representante. Este limite es "por
eleccion”, lo que significa que las elecciones primarias y
las elecciones generales son tratadas en forma separada y,
por lo tanto, un donante puede donar a un candidato
hasta 4.000 ddlares en el mismo afio electoral.

La prohibicion del dinero blando y los topes mas altos
para el dinero duro han afectado profundamente la
manera en que se emplea el dinero en las campafias de
2004. Los candidatos descubrieron que podian recaudar
considerablemente mas dinero que en el pasado. Por
ejemplo, el presidente Bush y el senador Kerry batieron el
récord en la recaudacion de fondos. En 2000, el entonces
gobernador Bush recaud6 aproximadamente 100 millones
de dolares en su campafia para la eleccién primaria, suma
inaudita hasta ese entonces. Conforme a la Ley McCain-
Feingold y con el limite aumentado, el comité Bush-
Cheney recaudd hasta agosto de 2004 la extraordinaria
suma de 260 millones de ddlares. Igualmente
impresionante es lo logrado por el senador Kerry, quien
recaudd mas de 230 millones de dolares. Sin embargo,
durante la campafia para la eleccion general, los dos
candidatos recibirdn y gastaran Unicamente el dinero
provisto por el Tesoro de Estados Unidos conforme al
sistema de financiacion pablica y no recaudaran ningin
dinero privado adicional. Este afio los candidatos
recibieron 74,62 millones de ddlares.

Los comités de los partidos politicos, que también operan
dentro de los limites mas elevados para el dinero duro,
igual han recaudado maés dinero durante este ciclo. De
hecho, algunos de los comités han recaudado mas dinero
duro que el dinero duro y blando combinado recaudado
en 2000. No obstante, se les prohibe aceptar dinero
blando. ;A donde fue a parar ese dinero blando? Muchos
observadores arguyen que el dinero de personas
acaudaladas, corporaciones y sindicatos es donado ahora a
las llamadas organizaciones 527. Estos son grupos que
toman su nombre de una disposicién en el cddigo
tributario que exonera a las organizaciones politicas del
pago de impuestos. Una organizacion 527 puede evitar

los limites aplicados al dinero duro y no necesita cumplir
con las restricciones legales impuestas a la financiacion de
campafias federales si no contribuye dinero a los
candidatos y limita sus actividades a la "propaganda
tematica" o a camparias politicas que no son federales.
Hasta el momento en el ciclo electoral de 2004, las
organizaciones 527 han recaudado unos 300 millones de
dolares. Los principales contribuyentes a estos grupos
tienden a ser personas. Dos personas han dado més de 27
millones de ddlares a organizaciones 527 con el proposito
de financiar anuncios que critican al presidente Bush. Se
puede obtener informacion en varios sitios de la Internet
sobre las organizaciones 527, entre
elloswww.opensecrets.org

Algunos comités 527 han influido drasticamente en la
carrera presidencial. Por ejemplo, el grupo llamado
Swiftboat Veterans for Truth auspicioé anuncios de
televisién que atacaron al senador Kerry en lo que
respecta a sus actividades en contra de la guerra en
Vietnam y pusieron en tela de juicio la base sobre la que
se le otorgaron algunos honores militares que habia
ganado durante su servicio militar. Los anuncios eran
polémicos y fueron replicados por la campafia de Kerry.
Sin embargo, los anuncios dieron lugar a un debate de
una semana sobre el historial del senador en Vietnam y
desviaron la atencidn de otros temas de la campafia.

El auge de las organizaciones 527 ha impulsado a los
senadores John McCain y Russ Feingold a pedir més
reformas. Presentaron legislacion que en efecto prohibiria
a las organizaciones 527 utilizar dinero blando.
Presentaron también un proyecto de ley para cambiar la
composicion de la FEC y darle mayores poderes de
aplicacion de la ley. Aunque la eleccion de 2004 esta
todavia por decidirse, es probable que hayan reformas
futuras y que la eleccion de 2008 serd regida por una serie
diferente de reglamentos de financiamiento para las
campafias.

Las opiniones expresadas en este articulo no necesariamente reflejan los
puntos de vista o las politicas del Departamento de Estado de Estados
Unidos.
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Medios de comunicacion

Como en el pasado, los estadounidenses se estan informando sobre las campafias
politicas a través de los medios de comunicacion, con la cobertura de prensa sobre los
candidatos y por los anuncios publicitarios por la radio, prensa y television.
Mientras tanto, la Internet ha empezado a ejercer su propia influencia. En el
articulo examina el efecto de los medios de comunicacion en los electores y es seguido
por un comentario analitico de Montague Kern, profesor asociado del
Departamento de Periodismo y Estudios de los Medios de Comunicacion de la
Universidad Rutgers en New Bruswick, Nueva Jersey.
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eria dificil sobrestimar la importancia de los medios

de comunicacion en el proceso electoral en Estados

Unidos. Las redes nacionales de television cubren 99
por ciento de los hogares del pais, o que las pone en
contacto con la totalidad del espectro socioecondmico.
Las estaciones de noticias por cable, los programas de
entrevistas en radio y television, los periodicos y las
revistas de noticias y la Internet ofrecen a los electores
informacion sobre los candidatos. El contenido y acento
de su cobertura son algunos de los factores mas poderosos
para determinar como los electores perciben a los
candidatos y las cuestiones de interés..

Los estudios han demostrado que la radio y la television
dedican la mayor parte de sus reportajes sobre las
elecciones a la competencia entre los candidatos, en lugar
de explicar las cuestiones de interés y la posicion de los
candidatos frente a ellas. Decididos a ganar audiencia, los
locutores prefieren los momentos draméticos que
destacan los errores que comenten los candidatos, los
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ataques contra los oponentes o la posibilidad de
escandalos o problemas.

Aun cuando los medios de comunicacion cubren noticias
sobre la camparia, los candidatos no suelen disponer de
mucho tiempo directo en las ondas. Un estudio
académico de la cobertura sobre la campafia presidencial
de 2000 por los principales medios de comunicacion
reveld que 74 por ciento del tiempo hablaban los
reporteros, la audiencia solamente escuché la voz de los
candidatos 12 por ciento del tiempo y, cuando la
hicieron, el comentario sonoro duraba por término medio
s6lo 7,8 segundos.

Para establecer una comunicacién més directa con los
votantes, los candidatos compran tiempo para difundir
anuncios en la radio y la television. En las elecciones
presidenciales de 2000, los candidatos de los dos partidos
principales gastaron 285 millones de ddlares, de los cuales
casi 60% se dedic6 a publicidad. El elevado costo de
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llegar a los electores exige a las camparfias concentrar sus
anuncios en zonas donde creen que tienen una
oportunidad de influir en la opinién en quienes todavia
estan indecisos, lo que resulta en que los residentes de
algunas regiones son bombardeados con anuncios
politicos, mientras que otros estan escasamente expuestos
aellos.

Las elecciones de 2004 son las primeras en las que la
Internet se utiliza con éxito para hacer campafia electoral
y recaudar fondos. El ex aspirante a candidato
presidencial Howard Dean, gobernador del pequefio
estado de Vermont, utilizé su sitio en la Web para
establecer una red de miles de entusiastas voluntarios.
Antes de renunciar a la competencia, Dean recaudd mas
dinero que sus rivales en las primarias Dem0cratas y
recibid elogios de los medios de comunicacién por
demostrar el poder politico de la Internet.

Los otros contendientes siguieron el ejemplo de Dean e
hicieron buen uso de la Internet. El presidente Bush
(www.georgewbush.com) y el senador Kerry
(www.johnkerry.com) han establecido sitios en la web
donde impulsan sus programas y tratan de rebatir los
mensajes transmitidos por la camparia rival.

Los candidatos también tratan de generar noticias que
difundan los medios de comunicacion. Estas noticias
pueden ser algo tan importante como el anuncio de un
nuevo plan sobre una cuestion de interés para el
electorado o tan trivial como hacer acto de presencia en
un lugar simbdlico. En este aspecto, el presidente titular
que busca su reeleccion tiene una ventaja, porque lo que
haga el presidente siempre es noticia, bien sea la
ceremonia para la firma de una ley, una reunién con un
jefe de estado extranjero o la visita a una zona devastada
por alguna catastrofe natural.

Los estudios académicos indican que la mayoria de los
votantes tiende a buscar y dar crédito a la informacion
que confirme sus propias creencias. Sintoniza con las
emisoras que presentan un punto de vista politico similar
al suyo. Dos terceras partes del electorado, cifra que
coincide con el nimero de votantes que se identifica con
un partido determinado, admiten que han llegado a una
decision incluso antes de que comience la campafia.

El porcentaje relativamente pequefio de los llamados
votantes oscilantes, todavia indecisos, son aquéllos sobre

los que tienen mas efecto la cobertura de los medios de
comunicacion y los anuncios publicitarios de la campafia.
No obstante, las estrategias de comunicacion de la
campafia no estan enteramente disefiadas para llegar al
voto oscilante. A los partidos también les interesa
mantener el firme apoyo de sus seguidores tradicionales,
conocidos como la base y hace una campafia nacional
informativa como las dirigidas a publicos regionales.

En afios recientes, ha surgido una controversia por el uso
por los informadores de las encuestas en boca de urna,
con la préactica de preguntar a los electores que salen de
las cabinas como han votado y luego usar esta
informacién, a menudo basada en porcentajes muy
pequefios, para pronosticar un ganador. Si bien estas
encuestas han demostrado ser, en general, bastante
acertadas, los estados de la costa occidental, donde los
centros de votacion cierran horas después que los de la
costa este, se quejan de que las predicciones tempranas
influyen en quienes todavia no han emitido su voto.

Un aviso de television, divulgado el 20 de septiembre, se refiere a las posturas
del presidente Bush en relacion al terrorismo.

(AP Photo/Bush-Cheney 2004)

El presidente Bush distribuye agua entre las victimas del huracan en Fort
Pierce, Florida,

el 8 de septiembre. (AP Photo/Charles Dharapak)

Un aviso de television utiliza imégenes del senador Kerry, durante la guerra del
Vietnam, para contrarrestar versiones de que minti6 sobre sus antecedentes de
servicio.

(AP Photo/Kerry-Edwards 2004)

El senador Kerry hace declaraciones a la prensa al llegar a Erlanger, Kentucky,
el 7 de septiembre. (AP Photo/Gerald Herbert)
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Por Gltimo, en 2004, otro medio de comunicacion, al que La publicidad y

no se suele relacionar con las campafias politicas, entrd en Ias encuestas como noticias

la lid: las peliculas de cine. Una pelicula completa, de

estilo documental, estrenada en junio critico las Comentario de Montague Kern

decisiones de la administracion de Bush después de los

ataques terroristas del 11 de septiembre de 2001. En La publicidad politica juega un papel importante en las
septiembre, otra pelicula, para contrarrestar esos elecciones en Estados Unidos. La investigaci()n ha
argumentos, se estrend en las salas de cine de Estados confirmado que los anuncios son cuatro veces mas
Unidos. Todavia queda por ver si este tipo de peliculas se eficaces que las noticias como fuente de informacion de
repetira en elecciones futuras, pero este afio los votantes. Los llamados anuncios de ataque tienen un
decididamente fueron parte de la combinacién de medios | Papel de especial importancia en las elecciones, ya que
de comunicacion. aparecen con mas frecuencia en las noticias que los

anuncios positivos y estimulan el conflicto, que también
se considera importante como noticia.

Sin embargo, en las primarias presidenciales demaocratas
de 2004, los candidatos se mostraron reacios a atacar
personalmente a sus contrincantes. Howard Dean fue el
Unico candidato en publicar anuncios de "mensaje
directo". Con la mirada clavada en los ojos de los
votantes, criticaba la guerra de Iraq, al presidente George
W. Bush y a los otros candidatos demdcratas. Los
anuncios negativos nunca han disfrutado del favor del
publico, pero los electores les prestan atencion. Los
anuncios pueden decidir el programa de la campafa e
influir en los votantes, en particular cuando no hay
militancia, experiencia o conocimiento politico previo.

Howard Dean desafio a los medios de comunicacion
tradicionales. fue el primero en dirigir una campafa en la
Internet, en un intento de llegar directamente a los
electores. En principio, la prensa y muchos investigadores
pensaron que la emergencia de la Internet beneficiaria
principalmente a liberales como Dean. Esta prediccién no
se ha confirmado con la marcha de la campafia.
Conservadores y republicanos estan igualmente presentes,
si no mas, en el nuevo medio de comunicacion. Los
"influyentes" en la Internet, (nombre acufiado después de
las encuestas sobre su demografia) han obligado a la
prensa a prestar atencion, més recientemente con respecto
a una noticia que se transmitié a mediados de septiembre.
Una importante cadena de television habia difundido
documentos relativos al Servicio Guardia Nacional y el
presidente George W. Bush, al que presentaban bajo una
luz desfavorable. Algunas personas que publican diarios
personales (llamados "blogs", contraccion de "web" y
"logs" o registros en inglés) en la Internet,
inmediatamente impugnaron la autenticidad de los
documentos. Investigaciones posteriores demostraron, casi
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con certeza, que habian sido falsificados. La cadena
reconocié que no habia examinado con suficiente
minuciosidad los documentos y presentd sus excusas al
publico por no haberse atenido a normas periodisticas
aceptadas.

Durante las primarias los anuncios mas tradicionales,
pero positivos, de la campafia de Kerry se coordinaron
con actos sobre el terreno, enfocados exclusivamente en
lowa. Los anuncios de Kerry, que tuvieron poca atencion,
eran de buena calidad, pero la prensa nacional casi los
ignord. Por consiguiente, Kerry sali6 de las primarias
como alguien desconocido, cuya persona cobraba vida
con los reportajes de prensa que se concentraban en su
falta de agresividad para atacar al presidente y su carencia
de arrastre en los sondeos de opinién publica.

Los medios de comunicacion también atacaron la
caracterizacion por la campafia de Bush de Kerry era un
"flip flopper", o sea una veleta, alguien que con
frecuencia cambia su posicion. Los comentaristas
sefialaron que Kerry no respondié a los anuncios que
ponian en tela de juicio sus antecedentes. Aunque todavia
se esta estudiando el efecto de los anuncios, es obvio que
uno de ellos tuvo un gran efecto gracias a su proliferacion
en la Internet y las redes de noticias por cable, pese a las
dudas sobre su veracidad. El anuncio afirmaba que John
Kerry no merecia las medallas al valor que habia recibido
durante su servicio en la guerra de Vietnam.

Ese anuncio, como otros tantos publicados en la campafia
de este afio, han sido disefiados y financiados por grupos
de apoyo independientes y no por los organizadores de la
camparia de Bush o Kerry. Otros ejemplos dignos de
mencion son el anuncio publicado por el Progress for
America Voter Fund, que utiliza elementos visuales para
relacionar a John Kerry con Osama Bin Laden, y
"Polygraph”, de Moveon.org , que atacaba la veracidad de
George Bush durante la preparacion de la guerra de Irag.

Otro aspecto importante en relacion con los medios de
comunicacion y la politica, este afio, es que las campafias
politicas estan impugnando los resultados de los sondeos
de opinidn realizados por organizaciones de prensa que
dan pébulo a las noticias que se difunden todos los dias.
La critica proviene tanto de izquierda como de derecha.
Segun el Wall Street Journal, en articulos publicados en
septiembre, las campafias estan impugnando la forma en
que los encuestadores politicos escogen sus muestras de

electores. En los sondeos sélo se tiene en cuenta a los
electores registrados, por lo que no incluye el punto de
vista de los electores no registrados y, por tanto, se pasa
por alto a casi la mitad de la poblacion de los Estados
Unidos, que no se ha registrado y, de hecho, no ha
votado, en las Ultimas elecciones presidenciales.

Ese afio, sin embargo, es probable que aumente
considerablemente la cifra de personas que acudan a las
urnas, gracias a los esfuerzos desplegados para registrar a
los votantes. Y en las elecciones es el votante, y no los
anuncios politicos ni la cobertura de prensa, el que decide
quién serd presidente de Estados Unidos.

Las opiniones expresadas en este articulo no necesariamente reflejan los
puntos de vista o las politicas del Departamento de Estado de Estados
Unidos.
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Terceros Partidos

Aunque un candidato de un tercer partido no ha ganado aun una eleccion presidencial
en Estados Unidos, algunos de ellos han tenido influencia importante en los resultados.
Este articulo pasa revista a los obstaculos que enfrentan los terceros partidos y el
comentario de L. Sandy Maisel examina el caso de Ralph Nader, candidato de un
tercer partido. Maisel es titular de la catedra de gobierno William R. Kenan, Jr. en el
Colegio Universitario Colby, en Waterville, Maine.

unque los republicanos y los demdcratas
A dominan el panorama politico de Estados

Unidos, los terceros partidos tienen un historial
largo y activo en influir en las elecciones presidenciales
del pais. En las elecciones del 2000, candidatos de otros
12 partidos aparecieron en las boletas de algunos o de
todos los estados. En las proximas elecciones hay otra vez
candidatos de 12 terceros partidos en pugna. Algunos,
como los "partidos de la prohibicion" (principalmente
contra la venta de bebidas alcohdlicas) y varios grupos
socialistas, apenas consiguieron suficientes firmas de
apoyo de votantes para calificar en los comicios en unos
pocos estados. Otros, en cambio, estan en las boletas en
mas de la mitad de los 50 estados; el Partido Verde, grupo
interesado en el medio ambiente (28); el Partido de la
Constitucidn, un grupo cristiano fundamentalista (38); el
Partido Libertario, un grupo fiscalmente conservador y
socialmente liberal (49), y el Partido
Reformista/Independiente que apoya la candidatura de
Ralph Nader, un grupo reformista liberal (37 con
calificaciones para varios estados adicionales bajo revision
judicial).

Para los terceros partidos es extremadamente dificil
montar un desafio creible contra los candidatos
Republicanos y Demacratas. El proceso en el Colegio
Electoral y los procedimientos para entrar en la boleta,
participar en los debates y recibir fondos del gobierno
para la campafia favorecen a los partidos establecidos.

Ademas, los terceros partidos rara vez tienen en los
estados grandes organizaciones comparables a las de los

partidos principales; tienen menos experiencia en realizar
campafias y consiguen menos cobertura informativa de la
prensa. Puesto que no estan en el poder y son menos
conocidos, les resulta mas dificil recaudar dinero y, dadas
las grandes sumas que se necesitan para competir en los
comicios nacionales en Estados Unidos, tienen que
dedicar mas tiempo a recaudar contribuciones que a hacer
campafia a favor de sus temas. No obstante, algunos
candidatos de terceros partidos tienen éxito a nivel local y
estatal, y ha habido representantes de partidos
independientes en el Congreso.

No obstante, los terceros partidos pueden lograr
resultados dramaticos. Sus candidatos pueden ser
"arruinadores": en una eleccion refiida, pueden quitarles
suficientes votos a un candidato de un partido principal y
hacerle perder el voto popular en un estado, y por lo
tanto sus votos del Colegio Electoral y por ende la
presidencia. Esto ha ocurrido varias veces en la historia de
Estados Unidos. En 1912 la candidatura de tercer partido
del ex presidente Teddy Roosevelt obtuvo mas del 27 por
ciento del voto y dividio6 el voto Republicano,
permitiendo que el Demdcrata Woodrow Wilson ganara
la presidencia. En épocas mas recientes, George Wallace
en 1968 y Ross Perot en 1992 arrebataron porcentajes
importantes de votantes a ambos partidos principales en
las elecciones generales. Muchos consideran que la
campafia de Nader en el 2000 le quité suficientes votos
(2,8 millones) del candidato Democrata Al Gore que
perdio la eleccion en el Colegio Electoral ante George W.
Bush. Por esa razon, la repeticion de su candidatura en las
elecciones del 2004 ha sido vigilada estrechamente por los
partidos principales.
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La candidatura de Nader

Comentario por L. Sandy Maisel

El contexto lo es todo en la politica estadounidense. Los
candidatos de terceros partidos lo saben mejor que nadie
y comprenden que en esta
eleccion el contexto tiene una
cantidad de facetas diferentes.
Me concentraré en la
candidatura de "tercer partido"
de Ralph Nader. Se usan las
comillas para indicar que Nader
no representa a cualquier otro
tercer partido, sino que esta en
la boleta en los estados en los
que su nombre aparece bajo
diversas etiquetas. Cuando los
estadounidenses hablan de
terceros partidos en la
actualidad, en realidad quieren
decir "candidatos distintos a los
del partido Demdcrata 0 Republicano”

(AP Photo/Ron Edmonds)

Al decidir concentrarme en la candidatura de Nader, a
propdsito dejo de lado a Peter Cobb, candidato del
Partido Verde, bajo cuya bandera partidaria Nader se
presentd hace cuatro afios. También dejo de lado a otros
candidatos cuyos nombres aparecen en las boletas en uno
u otro estado bajo diversas etiquetas. Lo hago porque
estimo que su impacto serd minimo. Aunque puedan
plantear temas interesantes, nadie los escucha y casi nadie
votara por ellos. Pero debo agregar una advertencia. Por
cierto que son electoralmente irrelevantes a nivel nacional,
pero en cualquier estado que esté tan reflido como lo
estuvieron Nuevo México o Florida en el 2000, incluso
un candidato que obtenga el 0,5 por ciento de los votos
puede ser relevante si esos votos hubieran ido al candidato
perdedor.

Ese hecho destaca la primera faceta del contexto del

2004. Mucha gente opina que Ralph Nader le cost6 las
elecciones del 2000 a Al Gore, porque la gente que voto
por Nader de otra manera habria votado por Gore en
ciertos estados clave fuertemente disputados. La exactitud
de esta afirmacion es menos relevante que la percepcion
de que es cierta. Dada esa percepcion los Demdcratas se
han esforzado por mantener a Nader (y a otros candidatos
de terceros partidos) fuera de las elecciones dondequiera

El candidato presidencial independiente Ralph Nader durante una
conferencia de prensa el 23 de febrero en Washington, D.C.

que pudieran hacerlo. El acceso a los comicios en las
elecciones estadounidenses se controla a nivel estatal, y
cada estado tiene leyes separadas. Al redactar esto, el
nombre de Nader aparecera en la boleta de 32 estados; en
otros cuatro esta en las boletas pero ha sido desafiado
judicialmente; en otro ocho estados no esta en las boletas
pero Nader procura obtener
acceso por accion judicial y
definitivamente su nombre no
aparecera en las boletas de
siete estados. En las elecciones
del afio 2000, Nader figurd en
las boletas en 43 estados.

LA

La segunda faceta esta
relacionada estrechamente.
Incluso en los estados donde
aparece el nombre de Nader,
algunos partidarios son
reticentes a apoyarlo porque
temen el mismo resultado que
ocurrié en el 2000, es decir
que al apoyar a su verdadero favorito viraron la eleccion
en favor de su menos favorito. Otra vez, aqui todo lo que
importa es la percepcion.

Lo refiido de las elecciones del 2000 no solamente esta
fresco en el recuerdo de muchos, sino que muchos
expertos también pronostican un comicio
extremadamente refiido en 2004. La faceta relevante de
este contexto, para los terceros partidos, es que si el
presidente Bush o el senador Kerry ganan la presidencia
se determinara por su desempefio en los nueve o diez
estados que permanecen muy competitivos.

Los votantes de estados donde el resultado esta
virtualmente decidido pueden votar por Ralph Nader sin
temor de afectar el resultado final. Eso no es asi en otros
estados. Nader se encuentra en las boletas en por lo
menos seis de los estados clave, con posibilidades de
entrar en otros dos. En las encuestas en esos estados tiene
alrededor del 2 por ciento de los votos. Generalmente el
voto proyectado del candidato de un tercer partido se
reduce al aproximarse la eleccion, particularmente una
eleccion muy estrecha. Pero parece que en algunos
estados, como Nueva Hampshire, el voto por Nader
podria ser mayor que el margen entre los votos de Bush y
de Kerry.
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¢Entonces cémo se evalla su participacion? Los terceros
partidos se encuentran en una clara desventaja debido a
las normas del sistema electoral estadounidense. Muchos
votantes reconocen esto y lo aceptan, les guste o no.
Como resultado, en una eleccion particularmente refiida
como esta, los candidatos de un tercer partido, incluso los
prominentes como Nader, atraen relativamente pocos
votos. Sin embargo, en una eleccion sumamente refiida,
como se demostré en el 2000, incluso esos pequefios
totales de votacion pueden ser determinantes. Si el
margen entre los dos candidatos principales se amplia, los
candidatos de terceros partidos como Nader seran
electoralmente irrelevantes, pero si el margen se cierra,
bien pueden determinar quien sera el que preste
juramento como presidente en enero del 2005

The opinions expressed in this article do not necessarily reflect the views or
policies of the U.S. government.
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Candidatos presidenciales de terceros partidos, 1832-1996

Los siguientes candidatos de terceros partidos lograron obtener mas del promedio

histérico del 5,6 por ciento del voto popular

1992

1980

1968

1924

1912

1912

1892

1860

1860

1856

1848

1832

Partido

Reformista

Independiente

Independiente

Independente
Americano

Progresista
Progresista
(“Bull Moose")

Socialista

Populista

Unién
Constitucional

Democratas
Meridionales

Americano
(“Nada-Sabe”)

TierraLibre

Anti-Mason

Candidato

H. Ross Perot

H. Ross Perot

John B. Anderson

George C. Wallace

Robert M.
La Follette

Theodore Roosevelt

Eugene V. Debs

James B. Weaver

John Bell

John C.
Breckinridge

Millard Fillmore

Martin Van Buren

William Wirt

Voto
Popular
(Porcentaje)

8.4

18.9

6.6

135

16.6

274

8.5

12.6

18.1

215

10.1

7.8

Voto
Electoral
(nGmero)

46

13

88

22

39

72

Resultado en la
préxima eleccion

No participd. Apoyo6 a

candidato Republicano
George W. Bush

Participé como candidato
del Partido Reformista

No se presentd

Logré 1,4 por ciento del
voto popular

Retorno6 al Partido
Republicano

Retorné a Partido
Republicano

Logré 3,2 por ciento del
voto popular

Respaldé a candidato
Demdcrata

Partido disuelto

Partido disuelto

Partido disuelto

Logré 4,9 por ciento del
voto popular

Respald6 a candidato
Whig
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Plataformas programaticas

El programa politico de un partido indica a los votantes la posicion del partido en las
cuestiones importantes del dia. Presentamos aqui extractos de las plataformas de 2004 de
los dos principales paridos de Estados Unidos, el Republicano y el Demdcrata, luego de la

descripcion preliminar de cada uno de ellos por activistas experimentados del partido.

Tucker Eskew, ex vice adjunto del presidente en la Oficina de Comunicaciones de la

Casa Blanca escribe sobre el programa del Partido Republicano y Marc Ginsberg, ex
embajador de Estados Unidos en Marruecos y director gerente, principal funcionario de
Northstar Equity Group y presidente de la Alianza de Liderazgo Estadounidense, escribe

sobre el programa del Partido Demdcrata.

Programa del Partido Republicano

por Tucker Eskew

Ex-vice adjunto del Presidente en la Oficina de
Comunicaciones de la Casa Blanca y titular de Eskew
Strategies

La guerra mundial contra el terror: para mantener a
Estados Unidos y al mundo mas seguro, el presidente
Bush continuara trabajando con nuestros aliados para
luchar y ganar la guerra contra el terror. Desde el 11 de
septiembre de 2001, nuestro valiente ejército, con la
ayuda de docenas de otros paises, derrocaron el régimen
de los Taliban en Afganistan, removieron a un aliado clave
de Al-Qaida y liberaron al pueblo afgano. En Iraq
Saddam Hussein resistié a la comunidad internacional y a
17 resoluciones de las Naciones Unidas por espacio de 12
afios, sin dar indicio alguno de que algln dia Iraq se
desarmaria y acataria las demandas justas del mundo. En
2002 el Consejo de Seguridad de las Naciones Unidas
voto unanimemente dandole una Ultima oportunidad a
Saddam Hussein para que cumpliera sus obligaciones con
la comunidad internacional o atenerse a graves
consecuencias. Hoy, 25 millones de ciudadanos iraquies,
que vivian bajo la tirania cruel de Saddam Hussein, son
libres y dan los primeros pasos hacia la democracia.
Trabajamos con el pueblo afgano y el pueblo iraqui para
cultivar la libertad y sembrar la semilla de la prosperidad
en el Oriente Medio. Nuestro pais esta mas seguro porque
regimenes peligrosos, con vinculos con el terror, ya no
estan en el poder. El mundo esta mas seguro, aunque

Continua en la pagina siguiente

Programa del Partido Demdcrata

por Marc Ginsberg

Ex embajador de Estados Unidos en Marruecos.
director gerente, principal funcionario de Northstar Equity
Group y presidente de la Alianza de Liderazgo
Estadounidense

Guerra mundial al terror: Estados Unidos y otros paises
democraticos participan juntos en el combate mundial
contra los terroristas radicales islamicos, que debe
realizarse agresivamente en muchos frentes, con todos
nuestros recursos, diplomaticos, econémicos, de
informacidn, asi como militares. Aunque tuvimos el
apoyo mundial tras los atentados terroristas del 11 de
septiembre de 2001 (11/9), ese apoyo ha desaparecido en
su mayor parte y nuestras alianzas deben repararse a fin
de librar una lucha maés eficaz para prevalecer. Nunca
debemos encontrarnos a la defensiva o esperar hasta ser
atacados otra vez . . . siempre debemos llevar la batalla al
enemigo, pero no puede enfocarse primordialmente sdlo
en la accidon militar. Estados Unidos también debe
participar en una batalla de ideas para reparar y construir
nuevas alianzas con el mundo musulman para ayudarlo a
derrotar el radicalismo islamico. También debemos volver
a la tarea de promover una paz durable en el Oriente
Medio que ponga fin irrevocablemente el conflicto &rabe-
israeli, deje a Israel fuerte y seguro y produzca un nuevo
liderazgo palestino que rechace categdricamente y se
oponga enérgicamente al terror y acepte el derecho de
Israel a existir como pais judio y democratico en el
Oriente Medio.

Continua en la péagina siguiente

eJournal USA

Temas de la Democracia — Octubre de 2004

25



Programa del Partido Republicano

Continuacién de la pagina anterior

todavia no totalmente, porque estamos trabajando con
aliados para eliminar el financiamiento del terror, atrapar
a los terroristas y promover la democracia y la libertad.

Seguridad territorial: la tarea mas importante del
presidente es proteger el territorio estadounidense. Desde
el 11 de septiembre de 2001, hemos logrado un progreso
tremendo. El presidente Bush y el Congreso establecieron
el Departamento de Seguridad Territorial. Al unificar 22
organismos y oficinas, el presidente mejoré la capacidad
del gobierno para vigilar nuestras fronteras, proteger
nuestra infragstructura y patrullar nuestro espacio aéreo.
Se ha esforzado por asegurar nuestras fronteras, en tanto
que mantiene las puertas abiertas a los visitantes
extranjeros.

Comercio y economia: en su segundo periodo el

El senator John Kerry, izq., y el presidente George Bush durante el debate
nacional televisado del 30 de septiembre en Coral Gables, Florida, el primero
de tres encuentros programados en la competencia para las elecciones del 2 de
noviembre. Sus candidatos a la vicepresidencia, senador John Edwards y el
vicepresidente Dick Cheney también se presentaron en un debate nacional
televisado el 5 de octubre en Cleveland, Ohio. En esos eventos, ademas de
defender su desempefio pasado, los candidatos abordan sobre la conveniencia y
las metas de muchos de los puntos de los programas de sus respectivos partidos y
describen cémo ellos pretenden aplicarlos.

presidente Bush se concentrara en lograr una economia
maés prospera y competitiva. Los elementos de su plan
incluyen proceder adelante con medidas audaces para
reformar la educacion; crear una fuerza laboral calificada
y efectiva; impulsar un sistema de tributacion mas
sencillo, favorable al crecimiento y justo; fomentar la
investigacion y el desarrollo, en el sector publico y el

Continua en la pagina siguiente

Programa del Partido Demdcrata

Continuacién de la pagina anterior

Al atacar a Iraq distrajimos erroneamente nuestra
atencion y recursos de Al-Qaida, el enemigo verdadero.
La gran amenaza frente a nosotros es la posibilidad de que
los terroristas obtengan armas nucleares y nos es preciso
reenfocar nuestros esfuerzos para evitar que ello ocurra.
Aunque Saddam era un dictador cruel, no era razén para
ir a la guerra. Hemos cambiado a un dictador por un caos
que nos ha costado apoyo vital de iraquies y de nuestros
aliados. Nuestras alianzas y el apoyo mundial a Estados
Unidos se vieron gravemente socavados por nuestra
precipitacion para librar esa guerra, sin fundamento
sélido. Segln toda la inteligencia disponible, Saddam no
poseia ni armas de destruccion en masa ni ayudaba a Al-
Qaida. Estados Unidos no esta hoy necesariamente mas
seguro como resultado del derrocamiento de Saddam, a
Estados Unidos le falta apoyo internacional vital y una
estrategia coherente para restaurar la estabilidad en Irag.
Las consecuencias de no lograr la estabilizacion de Iraq
nos obliga a alterar el curso y asegurar que Iraq tenga un
futuro democratico, estable y prospero.

Es preciso que Estados Unidos reasuma nuevamente su
histérica asociacion transatlantica para luchar eficazmente
la guerra contra el terror, reconstruir a Irag, estabilizar a
Afganistan, frenar a Corea del Norte, atender la cuestion
de las ambiciones nucleares de Iran y hallar una solucién
constructiva para superar la inestabilidad en el Oriente
Medio. Ello significa también procurar el consenso con
Europa en cuestiones como el Protocolo de Kyoto sobre
el medio ambiente, la Corte Penal Internacional, el
comercio internacional y la ayuda exterior.

Seguridad territorial: los demdcratas estan comprometidos
a considerar la aplicacion de medidas inmediatas en torno
a las recomendaciones de la Comisién 11/9, incluso la
creacion del cargo de director de inteligencia nacional, un
gran mejoramiento de las capacidades de los funcionarios
de nuestro servicio de inteligencia y la integracion de la
inteligencia que recolectamos. Nuestra atencion debe estar
en impedir que los terroristas obtengan armas de
destruccion en masa, con el resguardo de todo el material
nuclear no protegido, reforzar los esfuerzos para la no
proliferacion, la destruccion de las reservas de armas
quimicas y dando ayuda econdmica y de educacion a los
estados fracasados. Internamente, debemos dedicar los
fondos adecuados a las necesidades de quienes prestan los
primeros auxilios y tomar medidas para protegernos

Continua en la pagina siguiente
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Programa del Partido Republicano

Continuacién de la pagina anterior

privado; satisfacer nuestras necesidades energéticas y
disminuir nuestra dependencia en materia de energia;
reducir la carga de las regulaciones; reformar el gobierno y
abrir los mercados para los productos estadounidenses en
todo el mundo. EI comercio libre amplia la seleccion
disponible para los consumidores estadounidenses y eleva
el nivel de vida de nuestras familias.

Inmigracion: el presidente propone un nuevo programa
de trabajadores temporales que relacionara a los
trabajadores extranjeros que asi lo deseen con los
empleadores estadounidenses dispuestos a emplearlos,
cuando no se encuentren estadounidenses para llenar las
vacantes. Este programa permitira la situacion legal de
trabajadores temporales a millones de hombres y mujeres
indocumentados actualmente empleados en Estados
Unidos y a quienes, en paises extranjeros, buscan
participar en el programa y se les haya ofrecido empleo
aqui.

Salud mundial: el presidente Bush esta comprometido
con mejorar la salud y el bienestar de la poblacion del
mundo. Por ejemplo, anuncié una iniciativa de cinco
afios de 15.000 millones de dolares para cambiar el curso
de la lucha contra la pandemia mundial del VIH/SIDA.
Este compromiso de recursos ayudara a los paises mas
afectados en Africa y el Caribe a librar y ganar la batalla
contra el VIH/SIDA. Los 15.000 millones de ddlares de
financiamiento para esta iniciativa triplica el compromiso
de Estados Unidos con la ayuda internacional para el
SIDA.

Las opiniones expresadas en este articulo no necesariamente reflejan los
puntos de vista o politicas del gobierno de Estados Unidos.

Programa del Partido Demdcrata

Continuacién de la pagina anterior

contra el bioterrorismo.

Comercio y Economia: el desafio de Estados Unidos en
comercio internacional y politica econdmica radica en
mantener el crecimiento de nuestra propia economia y el
aumento del empleo de compensacion elevada, al reducir
el déficit presupuestal y el déficit de la balanza comercial.
Los Democratas fomentaran la creacion de empleos en
Estados Unidos con el descuento impositivo para los
fabricantes, incluso las pequefias empresas, para retener
los empleos en el pais. Al mismo tiempo se promovera
también el comercio equitativo, insistiendo en normas
laborales y ambientales eficaces en acuerdos y asegurando
el cumplimiento de las reglas contra las practicas desleales
de comercio. La ampliacion del comercio mediante
aranceles reducidos y el alivio de la deuda beneficiaran a
todos los paises en dificultades, incluyendo a nuestros
vecinos mas cercanos del Sur.

Inmigracién: debemos recordar que, como nunca antes,
desde el Circulo Polar Artico hasta la Tierra del Fuego los
pueblos de las Américas estan vinculados por el comercio,
inmigracion y lazos de familia. EI aumento del empleo en
un pais no significa una pérdida correspondiente en otro.
El flujo libre de las ideas y la reforma sostenida y en
cooperacion son los caminos que aseguran una vida mejor
para nuestros hijos.

Salud mundial: Africa ocupa el centro de la crisis mundial
del VIH/SIDA. Los programas eficaces de tratamiento y
prevencion deben estar impulsados por la ciencia, no por
una ideologia conservadora. La imposicion de un sistema
que prohibe a las organizaciones que reciben fondos
gubernamentales explicar las opciones de la planificacion
familiar, que se opone al uso de condones o que hace
hincapié en la abstinencia como la mejor medida para
prevenir la enfermedad, le quita a quienes formulan la
politica la flexibilidad para idear soluciones que
funcionen en la realidad. Es necesario aumentar las
contribuciones al Fondo Mundial. Estados Unidos
también debe suministrar asistencia humanitaria directa o
proveer la seguridad que permita el acceso sin
impedimentos de los trabajadores humanitarios a todas
las &reas en crisis.

Las opiniones expresadas en este articulo no necesariamente reflejan los
puntos de vista o politicas del gobierno de Estados Unidos.
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Programas de los partidos 2004

A continuacion se ofrecen extractos de las plataformas de los dos partidos principales. Las plataformas completas se encuentran en: Partido Demoécrata:
http://a9.g.akamai.net/7/9/8082/v001/www.democrats.org/pdfs/2004platform.pdf - Partido Republicano: http://www.gop.com/About/PartyPlatform/Default.aspx

Tema

Terrorismo

Iraq

Oriente
Medio

Programa del Partido Demdcrata
“Fuertesen € pais, respetados en €l
mundo”

La victoria en la guerra contra el terrorismo requiere
una combinacion de determinacion estadounidense y
de cooperacion internacional en todos los frentes.
Requiere la capacidad y voluntad de dirigir la accion
militar inmediata y eficazmente cuando sea posible la
captura o destruccion de grupos terroristas y sus jefes;
mejora masiva de la recoleccién y andlisis de
informacion de inteligencia junto con vigorosa accion
policial; accidn incesante para cerrar el flujo de fondos
terroristas; accion mundial para impedir que estados
fracasados o que estén fracasando puedan ser refugios
de terroristas; accion sostenida para negarles mas
reclutas a los terroristas mediante la conduccion de
una diplomacia publica eficaz, y accion politica y
economica sostenida para mejorar la educacion,
trabajar por la paz, apoyar a la democracia y ampliar la
esperanza..

No podemos permitirnos fracasar en la paz. No
podemos permitir un estado fracasado en Iraq que
inevitablemente se tornara en un refugio de terroristas
y en una fuerza desestabilizadora en el Oriente Medio.

Estados Unidos necesita una iniciativa importante de
diplomacia publica para apoyar las muchas voces de
libertad en el mundo arabe y musulman... Y debemos
apoyar a los grupos de derechos humanos, prensa
independiente y sindicatos laborales dedicados a
construir una cultura democratica desde los cimientos.
Trabajaremos para transformar al Gobierno
Auténomo Palestino mediante la promocion de un
liderazgo nuevo y responsable, dedicado a combatir el
terrorismo y a promover la democracia. Apoyamos la
creacion de un estado palestino democrético dedicado
a vivir en paz y seguridad junto al estado judio de
Israel.

Temas de la Democracia —  Octubre de 2004

Programa del Partido Republicano

“Un mundo mas seguro y un Estados Unidos

con mas esperanza”

Estamos defendiendo la paz al Ilevar la lucha al enemigo.
Estamos enfrentando a los terroristas en el extranjero
para no tener que enfrentarlos aqui en el pais. Estamos
destruyendo el liderazgo de las redes terroristas con
incursiones sdbitas, interrumpiendo su planificacion y
financiamiento y manteniéndolos en fuga.

Estamos preservando la paz al trabajar con mas de 80
naciones aliadas, asi como con las instituciones
internacionales, para aislar y enfrentar a los terroristas y a
regimenes proscriptos.

No hay negociacion con los terroristas. Ninguna forma
de terapia 0 de coercidn los apartard de sus métodos
asesinos. S6lo la destruccion total y completa del
terrorismo permitira que prospere la libertad.

En Irag, Estados Unidos est4 sirviendo a la causa de la
libertad, de la paz y de nuestra propia seguridad...
Tenemos confianza completa en el plan de gobierno
propio iraqui que esta implementando actualmente el
gobierno interino de Irag.

Los republicanos apoyamos la politica del presidente
Bush de trabajar con todos los gobiernos del Oriente
Medio que estan dedicados a destruir las redes terroristas,
mientras que a largo plazo esperamos normas mas
elevadas de reforma y democracia de nuestros amigos en
la regién. Esperamos ampliar la paz mediante el apoyo al
surgimiento de la democracia y la esperanza y el progreso
que trae la democracia, como una alternativa al odio y al
terrorismo en el Oriente Medio mas amplio.

Apoyamos la vision del presidente Bush de dos estados,
Israel y Palestina,. que vivan juntos en paz y seguridad....
Si los palestinos adoptan la democracia y el imperio del
derecho, enfrentan la corrupcion y rechazan con firmeza
el terrorismo pueden contar con el apoyo de Estados
Unidos para la creacion de un estado palestino.
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Tema

Armas de
destruccion
masiva

Papel mundial
de EE.UU.

Comercio

Salud mundial

Seguridad
territorial

Immigration

Economia

eJournal USA

Programa del Partido Demdcrata
“Fuertesen € pais, respetados en €l
mundo”

Nuestra meta de seguridad ndmero uno debe ser

impedir que los terroristas obtengan acceso a esas armas.

Creemos en un Estados Unidos que sea admirado por
los pueblos del mundo, que sepan que valoramos no
solamente nuestra libertad sino también la de ellos. No
sdlo nuestra democracia, sino también su esperanza de
conseguirla. No s6lo nuestra paz y seguridad, sino
también la del mundo.

Nuestra prioridad sera derribar los obstaculos al
comercio libre, justo y equilibrado a fin de que los
mercados de otras naciones sean tan abiertos como los
nuestros. Usaremos todos los instrumentos a nuestra
disposicion para crear nuevas oportunidades para los
trabajadores, granjeros y empresarios estadounidenses y
derribar las barreras en mercados clave de exportacion.
Atender los desafios de la salud mundial — incluida la
pandemia del SIDA — es una obligacion humanitaria y
un imperativo de seguridad nacional... Y
restableceremos el liderazgo de Estados Unidos en la
salud mundial rechazando politicas impulsadas por la
ideologia en vez de la ciencia.

Necesitamos mejorar nuestra capacidad de obtener,
analizar y compartir informacion a fin de que podamos
rastrear a los terroristas y detenerlos antes de que causen
dafio.

Extenderemos la promesa de ciudadania a quienes
todavia luchan por la libertad... Los inmigrantes
indocumentados que se encuentran dentro de nuestras
fronteras y pueden pasar una corroboracion de
antecedentes, trabajan arduamente y pagan impuestos
deberian tener un sendero para ganar participacion
plena en Estados Unidos.

Reactivaremos el sector manufacturero de Estados
Unidos, crearemos empleos nuevos y protegeremos los
existentes mediante la eliminacion de los incentivos
fiscales a compafiias que envian empleos al exterior y
reduciendo los impuestos a las compafiias que crean
empleos aqui en el pais..

Programa del Partido Republicano
“Un mundo mas seguroy un Estados
Unidos con mas esperanza’

No permitiremos que los regimenes mas peligrosos del
mundo posean las armas mas peligrosas del mundol.

Afirmamos el papel de Estados Unidos en el mundo
para el logro de mas libertad, oportunidad y
prosperidad. Nuestros esfuerzos para ampliar el
alcance de la libertad econémica y politica se
complementan con nuestra labor para fomentar la
libertad religiosa.

El comercio libre debe ser un comercio justo que
favorezca las metas econémicas de Estados Unidos y
proteja empleos estadounidenses. Para lograr esa meta
debemos actuar mundial, regional y bilateralmente
para negociar nuevos acuerdos comerciales y hacer
cumplir los compromisos comerciales existentes.

Apoyamos plenamente el liderazgo del presidente
Bush para aumentar enormemente los recursos para
encontrar una vacuna para el VIH/SIDA y dedicar
por lo menos 15.000 millones de ddlares en cinco
afios para programas mundiales de prevencion,
atencion y tratamiento... emprendiendo un enfoque
integral a la pandemia con educacion, abstinencia,
prevencion, prueba, tratamiento y atencion.

Se estan transformando las instituciones principales de
la seguridad nacional estadounidense... para hacer
frente al desafio de defender a Estados Unidos en una
nueva era.

El Partido Republicano apoya la reforma del sistema
de inmigracion para asegurar que es legal, seguro,
ordenado y humano... Una economia creciente
requiere una cantidad creciente de trabajadores, y el
presidente Bush ha propuesto un programa nuevo de
trabajadores temporales que se aplica cuando no se
puede encontrar estadounidenses para ocupar esos
empleos.

Queremos que més personas establezcan y tengan
pequefias empresas. Queremos que mMas personas Yy
controlen la atencién de su salud. Deseamos que mas
personas posean cuentas personales de jubilacion.
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Debatir los temas

Los debates transmitidos por television a toda la nacion son lo més destacado en
la competencia presidencial durante las Gltimas semanas de la campafia.

esde 1976 que los debates presidenciales son
D pilar del proceso electoral en Estados Unidos,

cuando se reiniciaron luego del primer debate
televisado entre Richard Nixon y John Kennedy en 1960.
Los votantes mencionan con consistencia los debates
como un factor influyente para decidir su voto y en
competencias cerradas -como la de 2004 por la
presidencia- cobran mayor importancia. El presidente
Bush y el senador Kerry se enfrentaron en la Florida en
un debate de 90 minutos el 30 de septiembre y lo
volvieron a hacer en Missouri el 8 de octubre y en
Arizona el 13 de octubre. Entre tanto, los candidatos a la
vicepresidencia, el vicepresidente Dick Cheney y el
senador John Edwards mantuvieron un debate el 5 de
octubre en Ohio, otro estado arduamente disputado en
esta eleccion.

Desde su fundacion en 1987, la Comision de Debates
Presidenciales (CPD), entidad no partidista, ha
organizado los debates y establecido las reglas de
participacion y comportamiento de cada candidato. La
CPD prescribi6 pautas para asegurar equidad y
transparencia. Este afio, el primer y tercer debate tuvieron

un formato con un Unico moderador, con reglas claras
para los limites de tiempo y las acciones de los
candidatos. Por ejemplo, los candidatos no han de hacerse
preguntas directas uno al otro, y se les prohibe caminar
por el escenario o manipularlo para mejorar su
presentacion. El segundo debate se programé para que
fuera un cabildo abierto, en el que los miembros del
publico pueden hacer preguntas a los candidatos. En el
tercer debate se retorno el formato del primer debate.

Aunque es dificil cuantificar el efecto de los debates
presidenciales, evidentemente desempefian un papel
decisivo en el proceso electoral de Estados Unidos. Los
debates de este afio excedieron el estimado de una
audiencia entre 37,5 a 45,6 millones de personas que
vieron los del afio 2000. "No hay duda de que la muy
numerosa cantidad de gente que observa los debates y el
hecho de que aprenden en ellos... los convierte en un
elemento muy importante en el proceso general para la
eleccion”, dijo la directora ejecutiva de la CPD, Janet
Brown.

Arriba: El senador Kerry, izquierda, escucha al presidente Bush en el primero
de los tres debates programados, el 30 de septiembre de 2004 en Coral Gables,
Florida. (AP Photo/Ron Edwards)
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Dia de la votacion

Cuando millones de norteamericanos vayan a las urnas el dia de las elecciones, este
afio més ciudadanos que nunca antes votaran en ausencia.

| 2 de noviembre los

votantes inscritos de

Estados Unidos irdn
a las escuelas, iglesias o
municipalidades para
depositar sus votos, no sdlo
para presidente y
vicepresidente sino también
para funcionarios estatales -k
y locales. Aunque en el pais
Nno se usa un sistema de votacion Unico (ver Tecnologia
para votar), una préactica es la misma: el voto en los
centros electorales es confidencial y se lo deposita en
secreto en la caseta electoral.

Una vez que entren en un centro de votacion, los
votantes encontraran funcionarios electorales y
trabajadores electorales voluntarios, quienes verificaran las
constancias de inscripcion y ayudaran a los votantes en el
proceso de votacion. Un candidato y sus seguidores
pueden permanecer en las puertas de un centro de
votacion, estrechando manos o distribuyendo material
electoral. Pero las leyes requieren que estas actividades
partidistas se mantengan a cierta distancia de las mesas de
votacion para asegurar que los votantes dispongan de la
privacidad que necesitan para depositar su voto.

Los centros de votacion abren temprano por la mafiana y
quedan abiertos durante el dia. Mucha gente vota en
camino al trabajo o al terminar su labor, 0 en algln
momento que le convenga durante el dia. Sin embargo,
algunos votantes nunca veran el centro de votacion el dia
de las elecciones. En 2004 muchos estadounidenses
votaran en ausencia, procedimiento que antes estaba
disponible s6lo para quienes no podian movilizarse hasta
los lugares donde votan. Los votantes ausentes solicitan

VOTER |
EXPRESS

OFFICIAL
BALLOT
DROP
SITE
e

una boleta a sus funcionarios electorales locales y la
devuelven por correo. En muchos estados el voto ausente
se ha convertido en una alternativa popular. El estado de
Oregon ha terminado con los centros de votacion y todos
los votantes lo haran por correo este afio.

Muchos de los partidarios del voto ausente argumentan
gue el procedimiento aumenta la participacion electoral.
Los expertos estiman que méas de 100 millones de
estadounidenses votaran el 2 de noviembre, aunque esta
cifra solo representa alrededor de la mitad de quienes
tienen derecho a votar. La baja participacion electoral se
ha vuelto un problema importante en muchas elecciones
y las campafias para inscribir votantes son un
componente determinante de un afio electoral. En los
centros comerciales locales, salas de cine y en otros
lugares publicos y en actividades generales, es posible
encontrar representantes de los partidos politicos, y de
varios grupos civicos, repartiendo tarjetas de inscripcion a
quienes recientemente, al cumplir 18 afios, han adquirido
el derecho de votar, o al convertirse en ciudadanos
estadounidenses, como a personas que pueden tener el
derecho de votar, pero que no estan inscritas.

Arriba: una sefial indica a los votantes el lugar de un centro de votacion en
Little Rock, Arkansas, derecha, y otra hacia un cajon postal para las boletas que
se envian por correo en Portland, Oregon.(AP Fotos/izg: Danny Johnson; der.:
Don Ryan) - Cortesia Steve Bogart/Now This.com
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Tecnologia para votar

Con ayuda de la computadora y otra maquinaria, Estados Unidos estd aplicando métodos
mas eficaces y sequros de voto.

ilm
| ?.Fl'ﬂ'\f

los electores emiten su voto fisicamente ha

adoptado formas mdaltiples en la historia electoral
de Estados Unidos. Durante el periodo colonial, cuando
mucha gente no sabia leer, a menudo los electores
votaban con el procedimiento de la mano alzada o a viva
voz. Para fines de 1700 se hicieron predominantes las
boletas de papel. Su uso, sin embargo, fue desapareciendo
gradualmente después de la invencion en 1869 de la
maéquina para votar. En 2004, menos del uno por ciento
del electorado estadounidense usard las boletas
tradicionales de papel.

I a tecnologia para votar, es decir, la manera en que

La tecnologia para votar varia de un condado a otros en
cada estado. En las elecciones de 2004, se usaran seis
distintos sistemas de voto. Los porcentajes indicados a
continuacion corresponden a los votantes registrados que
usaran alguno de esos sistemas, segiin proyecciones del
Servicio de Datos Electorales. Los sistemas de voto son:

« Tarjeta perforada: los electores marcan con una
perforacion su seleccion en una boleta de voto -
13,7

» Manivela mecénica: los electores impulsan una
manivela para marcar su seleccion - 14%

« Lectura dptica: los electores rellenan una boleta
que leida con un rastreador éptico - 34,9%

« Sistemas de Registro Electronico Directo (DRE):
los electores pulsan una pantalla electronica o las
teclas de una maquina para emitir su voto -
29,3%

« Boletas de papel: los votos se marcan en papel y se
hace el escrutinio a mano - 0,7%

» Mixto: el uso de maquinas varia de una ciudad a
otra dentro de cada estado: 7,4%
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El sistema de maquinas electrénicas de voto recibié un
gran impulso con la Ley de Ayuda al Voto en Estados
Unidos del afio 2002. EI Congreso promulgd la ley,
asignando 3.900 millones de délares para mejorar la
administracion de las elecciones, luego de una
controversia por las boletas de votacion en las elecciones
presidenciales de 2000, que demostro la necesidad de
actualizar y mejorar los sistemas de voto. Dado lo refiido
de la votacion popular en Florida, la campafia de Gore
pidié un recuento.

La Ley de Ayuda al Voto en Estados Unidos establecié un
programa de compra por valor de 325 millones de délares
para reemplazar los anticuados sistemas voto de tarjetas
perforadas y de las manivelas mecanicas en favor del por
los DRE. Se estima que la cantidad de votantes que use
los DRE aumentara del 12,6 por ciento en 2000 a 29,3
por ciento en 2004,

La ley también contiene clausulas para combatir el fraude
electoral y facilitar el acceso a las urnas. Las reformas que
entrardn en vigor este afio incluyen normas para verificar
la identidad de quienes votan por primera vez y ordenar
definiciones estatales sobre qué constituye voto valido.
Cada distrito electoral estd obligado a tener al menos una
maquina para invidentes y discapacitados. Otras reformas
estaran en pleno vigor para 2006.

Iris Stanley emite su boleta de votacién en una maquina electrénica en la
primaria de preferencias presidenciales, en Roswell, Georgia, el 2 de marzo.
(AP Photo/Ric Feld)

Deborah Clark, supervisora electoral en el condado de Pinellas, Florida,
demuestra el procedimientos para votar utilizando una maquina electronica
con pantalla tactil, durante una conferencia de prensa realizada el 27 de julio.
(AP Photo/Phil Coale)
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Boletas

Las boletas de votacion de Estados Unidos contienen el nombre de los candidatos a cargos
nacionales, estatales y locales, ademas de preguntas sobre importantes cuestiones
legislativas.

REFERENDUM B

Armendments to atticles W, W1, and X of the
constitution of the state of Colorado,
concerning the elimination of obsolete
provisions of the state constitution.

() YES
5 NO

President and Vice President
(Presidente y Vice Presidente)

George W. Bush /
Dick Cheney (REP)

John F. Kerry /
John Edwards (DEM)

Michael Badnarik /
Richard V. Campagna (LIB)

000 0

Wirite-in Ovoto Esorito)

El fragmento de una boleta del estado de Colorado (arriba) es un ejemplo de un
referendo - en este caso para la aprobacién de enmiendas a la constitucion
estatal — que con frecuencia los ciudadanos de Estados Unidos votan en las
urnas. La de abajo es una porcion de la boleta bilingue (inglés-espafiol) del
estado de Texas.

una pantalla electrénica o la tradicional boleta de

papel, los electores estadounidenses hacen
decisiones sobre una gran variedad de cargos y propuestas
legislativas el dia de las elecciones. Segun el consultor
politico de Washington Earl Bender, en Estados Unidos
hay mas de 176.000 cargos electivos en diversas categorias
y poderes del Estado. Este afio, los 435 escafios de la
Camara de Representantes en su totalidad, 34 escafios del
Senado y 11 cargos de gobernador salen a eleccién,
ademas de la presidencia. Las boletas también incluyen
candidatos a cargos gubernamentales estatales y locales,
desde magistrados de tribunales supremos y tesoreros a
comisionados municipales y miembros de la junta de
educacion.

B ien sea mediante la tecnologia tactil de votacion en

Los electores pueden participar asimismo en el proceso
legislativo estatal y local con la aprobacion e incluso la
elaboracion de leyes. Segun la legislacién estatal o local,
los electores pueden pedir un referendo, es decir un voto
para determinar si una medida aprobada por la legislatura
estatal tiene fuerza de ley. También pueden afiadir
medidas legislativas o iniciativas propias a través de un
proceso de peticion. En muchas zonas, los electores
pueden someter a voto medidas tributarias locales y la
deposicion de funcionarios elegidos.

Las leyes estatales sobre elecciones establecen la apariencia
y la organizacion de las boletas. La boletas pueden
agrupar a candidatos por afiliacion a partido o por cargo.
Algunas papeletas permiten a los electores marcar un
partido para votar por todos los candidatos que presenta.
Cada estado ofrece la posibilidad de votar por candidato
no incluido en la lista mediante la inscripcion de su
nombre en la papeleta de voto.

La opcién de boletas en otros idiomas también varia de
una localidad a otra de acuerdo a la necesidad de los
electores. Las leyes electorales federales protegen el
derecho de los votantes que no hablan inglés y exigen la
distribucion de papeletas bilingles en jurisdicciones
donde hay registrados 10.000 o mas votantes que no sean
de habla inglesa.
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Colegio Electoral

Como prescribe la Constitucion de Estados Unidos, los presidentes no son elegidos directamente
por el pueblo, sino por los electores del pueblo.

0s redactores

de la

Constitucion
de Estados Unidos
crearon el Colegio
Electoral como
alternativa a la eleccion del presidente mediante el voto
popular o a través del Congreso. Cada estado elige una
cantidad de miembros del Colegio Electoral igual a la
cantidad de sus senadores — dos por cada estado —, mas
la cantidad de sus delegados a la Camara de
Representantes. El Distrito de Columbia, que no tiene
representacion con voto en el Congreso, cuenta con tres
votos en el Colegio Electoral. Actualmente hay 538
miembros en el Colegio Electoral y se precisan 270 votos
para ganar la eleccion presidencial

Varias semanas después de la eleccidn general, los
electores de cada estado se retinen en la capital de su
estado y depositan su voto oficial por el presidente y el
vicepresidente. Los votos se envian luego al presidente del
Senado de Estados Unidos quien, el 6 de enero, en
presencia del Congreso en pleno, los cuenta y anuncia el
vencedor.

El vencedor en el
Colegio Electoral es por
lo comun el candidato
que ha logrado més voto
popular. Sin embargo, es
posible ganar la
presidencia sin lograr la mayoria del voto popular. El caso
mas reciente ocurrio en la eleccion presidencial del 2000,
cuando el presidente Bush gano la votacién en el Colegio
Electoral — 271 a 266 — después de perder la votacion
popular frente al entonces vicepresidente Al Gore. Otros
dos presidentes, Rutherford B. Hayes en 1876 y
Benjamin Harrison en 1888, llegaron a la presidencia sin
ganar el voto popular. En la eleccion de 1824, entre John
Quincy Adams y Andrew Jackson, Jackson gand el voto
popular pero ninguno obtuvo una mayoria de votos en el
Colegio Electoral. Adams consigui6 la presidencia luego
gue la Camara de Representantes decidiera la eleccion
con una votacién, procedimiento que la Constitucion
reconoce cuando ningun candidato consigue la mayoria
en el Colegio Electoral.

Los electores del estado de Virginia Occidental votan por unanimidad por
George W. Bush a la presidencia en el capitolio estatal en Charleston, el 18 de
diciembre de 2000. (AP Photo/Bob Bird)
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El Departamento de Estado no asume responsabilidad por el contenido
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Recursos de Internet (en inglés)

Fuentes en sitios electronicos con informacion, en inglés, sobre el proceso electoral en Estados Unidos

Colegio Electoral

Center for Voting and Democracy—Electoral College
http://www.fairvote.org/e_college/index.html

Federal Election Commission: The Electoral College
http://www.fec.gov/pages/ecmenu2.htm

National Archives and Records Administration: U.S.
Electoral College
http://www.archives.gov/federal_register/electoral_college/

Reforma Electoral

Campaign Finance:; Constitutional and Legal Issues of Soft
Money (Congressional Research Service Report)
http://fpc.state.gov/documents/organization/29688.pdf

Center for Responsive Politics
http://www.opensecrets.org/home

Election Reform Information Project: Reports on Election
Reform
http://www.electionline.org/index.jsp?page=Publications

Election Reform: Overview and Issues (Congressional
Research Service Report)
http://fpc.state.gov/documents/organization/28920.pdf

Medios de Comunicacion

ABC News Political Unit
http://abcnews.go.com/sections/politics/ TheNote/ TheNote.html

Campaign Advertisements (Bush and Kerry)
http://pcl.stanford.edu/campaigns/campaign2004/index.html

CBS News: Campaign 2004
http://www.chsnews.com/sections/politics’main250.shtml

Cook Political Report
http://www.cookpolitical.com/

CNN
http://www.cnn.com/ELECTION/2004/

Fox News Channel
http://www.foxnews.com/

New York Times—2004 Election Guide
http://www.nytimes.com/packages/html/politics’2004_ELECTION
GUIDE_GRAPHIC/index.html

MSNBC Decision 2004
http://www.msnbc.msn.com/id/3032553/

Voice of America: Road to the White House
http://www.voanews.com/specialreport.cfm?objectid=6B65B21A-
4280-4D94-87D90E84B6298834

Washington Times
http://www.washtimes.com/national/

Partidos Politicos

Bush/Cheney 04
http://www.georgewbush.com/

Democratic National Committee
http://www.democrats.org/

Democratic Party Platform for 2004
http://a9.g.akamai.net/7/9/8082/v001/www.democrats.org/pdfs/20
O4platform.pdf

Kerry-Edwards 2004
http://www.johnkerry.com/index.html

Nader-Camejo 2004
http://www.votenader.org/

Republican National Committee
http://www.rnc.org/
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Republican Party Platform for 2004
http://msnbcmedia.msn.com/i/msnbc/Sections/News/Politics/Conven
tions/RNC-2004platform.pdf

Encuestas y Opinidn Publica

Pew Research Center for the People and the Press
http://people-press.org/

Polling Report
http://www.pollingreport.com/wh2004.htm

The Polls, the Pundits, and the Election of 2004, by John
Zogby
http://usinfo.state.gov/products/pubs/election04/polls.htm

Quinnipiac University National Polls
http://www.quinnipiac.edu/x701.xml

Real Clear Politics
http://www.realclearpolitics.com/bush_vs_kerry.html

Campanias Electorales Presidenciales

Commission on Presidential Debates
www.debates.org

Council on Foreign Relations: Campaign 2004
Foreign Policy in the Presidential Election
http://www.cfr.org/campaign2004/

Democracy in Action: P2004 Race for the White House
http://www.gwu.edu/~action/P2004.html

Elections 2004 (University of Michigan)
http://www.lib.umich.edu/govdocs/elec2004.html

Federal & State Election Resources
http://mww.lIrx.com/columns/roundup25.htm

Federal Election Commission: About Elections and Voting
http://www.fec.gov/elections.html

Foreign Press Center; Campaign 2004
http://fpc.state.gov/c9752.htm

League of Women Voters: The Election Process
http://www.lwv.org/voter/read.cfm?pid=elections101

Political Campaign Management
http://www.nyu.edu/gsas/dept/politics/pcm/links.shtml

Politics1—Presidency2004
http://www.politics1.com/p2004.htm

Project Vote Smart
http://www.vote-smart.org/

Scholastic News: Election 2004
http://teacher.scholastic.com/activities/election2004/

Votantes

Center for American Women and Politics
http://www.rci.rutgers.edu/~cawp

Center for Voting and Democracy
http://www.fairvote.org

Motivating Younger People to Vote
http://www.pewtrusts.com/pdf/new_voters_brief_0504.pdf

El Departamento de Estado no asume responsabilidad por el contenido
y disponibilidad de los recursos sefialados aqui. Hasta el 21 de
septiembre de 2004 los enlaces citados estaban activos

Cubierta trasera: Fotografia de Steve Bogart/NowThis.com
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I Voted

http:/ /usinfo.state.gov/journals/journals.htm

DEPARTAMENTO DE ESTADO DE ESTADOS UNIDOS
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