
Embajada de los Estados Unidos de América ● Servicio Cultural e Informativo  

   Biblioteca Benjamín Franklin 

Las Campañas políticas 

Las campañas políticas en los Estados Unidos han pasado por varias etapas, a 

menudo como respuesta a los cambios en el contexto estratégico más amplio en el 

que las elecciones se han conducido. En la historia temprana, antes del sufragio 

masivo, las campañas consistían principalmente en esfuerzos encaminados a con-

vencer informalmente a aquellas élites políticas que disfrutaban el derecho a voto.  

Con el advenimiento del sufragio masivo y organizaciones políticas fuertes, emer-

gió la era centrada en el partido. Durante este período, las maquinarias políticas 

locales dominaron la mayoría de los aspectos de las campañas políticas, incluyendo 

el reclutamiento del candidato, la selección, la estrategia de la campaña, y la imple-

mentación de la misma.  

Con el comienzo de la reforma regulatoria y el cambio social sistemático, los candi-

datos se volvieron auto-selectivos y las campañas se centraron en ellos. Los parti-

dos políticos y los grupos de interés respondieron proporcionando asistencia para 

las campañas.  Entonces, cuando el marco regulatorio que gobernaba las elec-

ciones empezó a debilitarse, estas organizaciones comenzaron a aumentar su par-

ticipación en las elecciones al conducir campañas independientes, paralelas y coor-

dinadas. En respuesta a lo cual el Congreso intervino promulgado leyes debido a la 

preocupación que el papel del dinero jugaba en la política. 

La ley federal dicta de qué manera los candidatos a los puestos federales de Presi-

dente, Senador y Representante, y algunos de sus aliados políticos, pueden recau-

dar fondos, quiénes pueden aportar éstos y en qué cantidades pueden hacerlo. Las 

leyes sobre la financiación de campañas federales son independientes de las leyes 

estatales que rigen las elecciones para cargos estatales y locales. 

En el sistema estadounidense, los candidatos a la Presidencia recaudan cientos de 

millones de dólares para hacer campañas dirigidas a un país con más de 100 mi-

llones de votantes. Aún cuando en muchos casos la recaudación de fondos pro-

viene de fuentes privadas, el proceso por el cual se reúne y se gasta el dinero está 

exhaustivamente reglamentado. 

Un candidato a la Presidencia debe establecer una organización de campaña que 

se conoce como su comité político. Éste debe tener un tesorero y obtener su regis-

tro en la Comisión Federal de Elecciones (FEC). A pesar de su nombre, la FEC sólo 

supervisa y aplica las leyes de financiación de las campañas pero en realidad no 

dirige las elecciones. (El proceso de registrar votantes, organizar la emisión de su-

fragios y contar los votos es responsabilidad de funcionarios electorales estatales y 

locales.) 

En la FEC se registran comités políticos de varios tipos. Además de los candidatos, 

los partidos políticos deben registrar sus propios comités en ese organismo. Lo que 

es más, cualquier grupo de ciudadanos particulares puede formar un comité 

político. 

Una vez registrados, los comités políticos ya pueden empezar a recaudar fondos 

para las campañas. Es preciso informar a la FEC sobre esos fondos y también sobre 

los gastos. Los informes pueden presentarse electrónicamente y están disponibles 

para el público en el sitio web de la FEC [www.fec.gov].  

Una adecuada recau-
dación de fondos en 
línea requiere no sólo 
de la tecnología, y no 
sólo del candidato, 
sino también un men-
saje que resuene entre 
las audiencias en línea.  
Y lo que esto significa 
es que los candidatos 
tendrán una mejor 
oportunidad de recau-
dar dinero. 
 
Phil Tajitsu Nash  
Campaign Advantage 

2 años puede 

durar una 

campaña 

presidencial  
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Estados Unidos 

Broches políticos 

En los E.U. los broches 

políticos han significado 

apoyo para los candidatos 

desde los primeros días 

de la república. 
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